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Editorial

Este nimero de El Intercambiador Express consolida un proyecto
iniciado hace ya cinco afios. Imprevisible, aventurado y complejo,
de estructura invertebrada que, cada afio, modela un equipo de traba-
jo diverso, con miembros permanentes y estacionales, con el propdsito
de generar cultura del disefio. De la visibilidad del disefio en Andalucia
-inserto en el ADN de este magazine- a la publicacién de entrevistas a
referentes internacionales de la talla de Chip Kidd, gracias al ingenio y
pericia de Yasmina Garcia, una de nuestras compafieras de equipo re-
sidente en Nueva York. Alex Trochut, Santiago Miranda, Enric Jardi,
Marcelo Leslabay se suman a los contenidos de esta edicién junto a refe-
rentes andaluces como Antonio Herrdiz.

La Accademia de Belle Arti Macerata y CEDIM -la escuela de disefio cen-
tro universitario- de Monterrey en México, dan caracter internacional a
los proyectos desarrollados por escuelas de disefio dentro y fuera de nues-
tro pais. En nuestro interés porque estos proyectos trascienden el mar-
coacadémicoy dejen publicados sus procesos creativos y metodologias.

Completan estos contenidos el trabajo de la disefiadora novel Paloma
Graglia; el proyecto de identidad del metropolitano de Granada, de La Sas-
treria; las propuestas graficas activistas de Gabriel Martinez o la iniciati-
va Free Design Bank, dirigida por el disenador Manuel Bafi6, entre otros.

Este afio El Intercambiador Express ha traspasado el formato papel. Por
un lado, al magazine impreso se suma elintercambiadorexpress.es, que
recoge todo el conjunto de actividades desarrolladas: talleres pedago-
gicos de temdticas relacionadas con la produccién de este rotativo,
las ediciones anuales en formato online, los puntos de distribucién de
ejemplares o nuestros partners y colaboradores. Por otro lado, incluye
un apartado de entrevistas a profesionales referentes del disefio, testi-
monios de maneras de hacer y entender el disefio.

Acompania a este nimero 5 el monografico SELECTED 2018. Un festival
de disefio de relevancia internacional celebrado en noviembre de 2018.
Un equipo de El Intercambiador Express ha compartido con la direc-
cion este reportaje especial. Queremos agradecer desde aqui el trabajo
llevado a cabo -durante el evento y los meses previos- con Antoni Canal
(Director Ejecutivo de SELECTED) y todo su equipo. Asi como a todos
los profesionales entrevistados y los miembros que han participado en
esta edicién especial.
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Talleres EIE

Los talleres se han convertido en una sefia de identi-
dad de El Intercambiador Express. Con ellos, el pe-
riédico crece hacia afuera y se enriquece. El objetivo
de estas dinamicas es multiple. Primero, encontrar-
nos con profesionales del sector que ejercen de maes-
tros de ceremonia. Segundo, crear un espacio de en-
cuentro para el mayor nimero posible de cabezas
creativas. Y, finalmente, tener una excusa para jun-
tarnos un sdbado por la mafiana para disefiar fuera

p38 Entrevista ALEX TROCHUT

p41 Premios Andaluces de Diseflo GRANADA BARRERO del estrés del dia a dia.

p42 Donde las utopias se hacen realidad GLORIA ESCRIBANO El resultado han sido tres jornadas de trabajo en las
que el equipo habitual se ha visto arropado por caras

p44 Una mirada regia JUAN AGUILAR nuevas y otras conocidas que han contribuido a la

construcciéon de este nimero en tres puntos funda-
mentales: linea grafica, portada y sumario.

P46 Héctor Velazquez SARA NAVARRO

Mateo Garcia Nano Torres Héctor Velazquez

La clave del éxito de los talleres EIE ha sido la pre-
sencia enorme y generosa de los tres invitados que
los han dirigido. Desde estas lineas queremos agrade-
cer a Mateo Garcia, de Narita, que con su naturalidad
y buen hacer nos ayud6 a encontrar la linea grafica.
A Nano Torres, de Squembri, que nos acompafd para
crear la portada y nos regal6 una mafiana de creativi-
dad y buenos consejos. Y a Héctor Veldzquez, que lle-
g6 cargado de revistas, mate y croissants para contar-
nos los secretos para hacer un buen sumario.

Los talleres, en fin, son algo especial para el equipo
del EIE. Nos permiten entrar en contacto con otras
personas del colectivo, conversar, avanzar, aprender
de y con ellas. Un afio mads, gracias a todos y todas y
nos vemos en el EIE6.
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Para saber més sobre
la tipografia Rock y
su autor escanea el
codigo QR
pedroarilla.com

Gritar «§Rock and Rollfj con el brazo en alto mola... y esta vez podemos hacerlo
letra a letra gracias a Pedro Arilla. Estamos encantados de contar con su
complicidad y generosidad, sobre todo por prestarse a que en esta edicién
nos lancemos a servir de banco de pruebas para un ambicioso proyecto
tipografico multilenguaje que atin esta en proceso. Pero nos parecia toda
una oportunidad poder explorar el potencial de trabajar con el resultado de
las investigaciones que le permitieron superar con distincién el prestigioso
MA Typeface Design de la Universidad de Reading. Actualmente trabaja en
Londres para Fontsmith.

Thank you, Pedro. Rock and Roll§
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Texto David Lopez y Sara Navarro
Imagenes Cedidas por Paloma Graglia

Paloma Graglia. Licenciada en Bellas Artes. Diseiiadora e
ilustradora, trabaja desde el estudio Santa Rita, junto a
Nuel Salinas, desde Malaga, para clientes de aqui y de alla.
En cinco afios de trayectoria se han encargado de proyectos
para BBC, Yorokobu, Cruzcampo o el Festival de Cine Francés
de Malaga. Paloma pisa fuerte y segura, esta claro que
sequiremos viendo trabajos con el aire especial de Santa Rita.

Provienes del admbito de las Bellas
Artesy tus trabajos tienen un fuerf
te componente artistico, fcomo inf
fluye tu formacién en tu métodof]
Mi formacién hasta el momento
sigue siendo el pilar fundamental
de mi trabajo cada dia.

Considero que todo lo que se
aprende en la vida aporta algo en
el futuro que utilizas como he-
rramienta para la creaciéon. Des-
de muy pequenia tenia claro que la
creatividad seria parte de mi vida,
con 8 afios le dije a mi madre que
queria ser artista. Comencé for-
mandome como ilustradora en
la Escuela de Artes San Telmo de
Malaga. Luego me licencié en Be-
llas Artes, tenia clarisimo que ne-
cesitaba formarme, experimentar,
crear... Bellas Artes me aporté mu-
cho conocimiento y herramientas
necesarias con las que defender en
un futuro lo que hoy en dia hago.

En Santa Rita damos mucha im-
portancia a la parte conceptual
de los proyectos. Un buen pro-
yecto tiene que ir respaldado por
una buena idea y un buen concep-
to que a su vez juegue con una po-
tencia visual coherente y el con-
junto forme un todo. Por otro lado
nunca perdemos de vista el factor
humano. Aunque hoy en dia ya to-
do es digitalizado, siempre parti-
mos de forma manual, 1apiz y pa-
pel para construir nuestras ideas,

bocetos, ilustraciones, disefios...es
fundamental.

Uno de vuestros ultimos trabajos
de , es el motion graphic que
acompaiia al ranking de las R
mejores peliculas de habla no inf
glesa que realizé la BBC. fCémo se
aborda un proyecto de estas caracf]
teristicasy para un cliente tan parf
ticularf]

Este proyecto fue todo un reto,
principalmente por el tiempo del
que disponiamos vy es que nos da-
ban dos semanas para trabajarlo.
Nos encantan los proyectos kami-
kazes, siempre buscamos la for-
mula de hacerlos viables y asi fue.
El briefing y el guién que nos apor-
taron era complejo por la cantidad
de informacién que el cliente que-
ria aportar y tenia que ser dindmi-
co v fresco para que funcionase.
Tuvimos que gestionar el tiempo
de forma muy marcada. Tenemos
la suerte de trabajar con nues-
tro animador Rafa Galeano, otro
kamikaze como nosotros, que se
adapta y se tira al barro siempre
que le proponemos alguna locura
y nos encanta como trabaja. Pri-
meramente planteamos un story-
board en el que la tipografia y la
ilustracién tenia un peso impor-
tante. Visualizamos las posibles
transiciones entre pantallas y las
partes que tienen que ir con ani-
macion tradicional, las cuales tra-
bajamos nosotros mismos y sue-

len ser mas lentas de trabajar, ya
que son movimientos que hay que
ilustrar paso a paso.

Al cliente le presentamos un frag-
mento de la animacién que mon-
tamos en cuestion de un dia para
que diese el visto bueno a la estéti-
ca, ritmo, color, audio...y le encan-
té. Tuvimos suerte de dar con la
idea y el planteamiento de la ani-
macién de forma rapida. La ver-
dad que para nosotros es un sue-
fio poder trabajar para clientes y
proyectos de este tipo. Siempre de-
cimos...si, desde Malaga es posi-
ble hacer realidad proyectos de es-
te tipo, aunque nos ha costado lo
nuestro llegar hasta estos perfiles
de clientes.

fHabéis notado una mayor proyecf]
ciondespuésderealizarestetrabajof]
Este proyecto fue relevante pero
la proyeccién nos ha ido llegando
de forma gradual. Comenzé con el
proyecto del disefio integral pa-
ra el Festival de Cine Francés de
Miélaga. Fue uno de los proyec-
tos mas completos en el que pu-
dimos mostrar de forma mas pa-
tente nuestro estilo de ilustracion.
Trabajamos la direccién de arte al
completo, creamos una identidad
nueva y fresca, aplicaciones, aca-
bados...lo gestionamos todo desde
cero y cambiamos la direccién vi-
sual del festival. Lo importante de
estos proyectos son los resultados
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Disefiadora Novel

CREATIVE ENERGY.

finales del cliente, fueron muy
buenos y esa es nuestra meta.

Eres el cincuenta por ciento del esf]
tudio Santa Rita, patrona de las
causas imposibles. Sin embargo,
viendo vuestra trayectoria y vuesf
tros trabajos, parece que nada se
resiste. Habéis disefiado discos,
carteles de festivales de cine, publif]
caciones, identidades y mantenéis
una estrecha relacion con la revisf]
ta Yorokobu. fQué trabajos os han
marcado mdsf
Es complicado responder a esta
pregunta, creo que todos los pro-
yectos nos terminan marcando
porque nos involucramos mucho
en cadauno de ellos y cada proyec-
to nos ha abierto una nueva puer-
ta. Tal vez pueda mencionar dos de
los tltimos proyectos, uno es para
Dropbox y otro ha sido para el Mi-
nisterio de Cultura de Espana.

El proyecto para Dropbox me
marcé porque fue uno de los pri-
meros proyectos para una empre-
sa americana y amplia. Ha sido
un proyecto en el que nos han de-
jado bastante libertad y consistia

en conceptualizar e ilustrar tres
playlist que hace Dropbox para
Spotify y Apple Music. Todo lo
que tenga relacién con la musi-
ca nos apasiona y teniamos que
plasmar en imagenes lo que nos
transmitia cada lista: Flow, Focus
y Creative Energy.

Otro de los proyectos que nos ha
marcado ha sido una animacién
que realizamos para el Ministe-
rio de Cultura junto a la agencia
Brands and Roses. Ha sido un pro-
yecto intenso pero muy bonito. Te-
niamos que ilustrar y animar los
47 Patrimonios de la Humanidad
que tenemos en Espafia.

ACudl es el proyecto imposible que
os gustaria hacer posiblef]

Hay tantos proyectos que nos en-
cantaria hacer.. si tenemos que
elegir alguno.. nos gustaria crear
alguna pieza para The New York
Times o para Apple.

Imprimis a vuestros trabajos un esf
tilo propio, basado en la ilustracién
vectorial, una paleta cromdtica
muy particular y un lenguaje muy

marcado. §Como se consigue adapf
tar estos codigos tan personales a
los distintos proyectos en los que os
embarcdisf]

Esto es algo que desde nuestros
inicios nos ha preguntado mucha
gente. Siempre hemos tenido muy
claro que nuestra impronta no la
podiamos perder pero de igual
forma teniamos que ser flexibles
y adaptarnos a las exigencias de
cada cliente. Lo complicado es en-
contrar ese equilibrio entre el gus-
to visual del cliente y el nuestro.
Sin quererlo, hemos conseguimos
que nos busquen por lo que hace-
mos y nos adaptemos a diferentes
proyectos, buscando soluciones
visuales para el cliente sin perder
nuestra impronta.

Ademads de los métodos digitales,
tenéis otra vertiente de trabajo traf]
dicional de lettering, impresién de
tipos y serigrafia. §Qué aplicaciof]
nes tienen estas herramientas en
vuestro métodof]

Siempre he tenido pasién por los
medios impresos tradicionales y
es algo que compartimos en Santa
Rita. Nuestros inicios estuvo muy

marcado por la premisa de acer-
car el disefio al ptblico de forma
manual humanizando asi los pro-
yectos digitales. Las letras es otro
de nuestros fuertes y la fusioén en-
tre tipografia, ilustracién y dise-
fio podia ser posible. Trabajar los
proyectos en los cuales interven-
ga en algin momento la vertiente
manual le aporta un valor afadi-
do y se nota en los resultados.

Una de las cosas que siempre qui-
simos dejar claras es que no so-
mos imprenta y no hacemos tra-
bajos de impresion. Hubo un
tiempo que realizibamos cursos
de forma eventual y trabajdbamos
todo este tipo de materias y hubo
confusion entre los futuros clien-
tes que nos llamaban al estudio pi-
diendo trabajos de impresion. g

2

FESTIVAL DE CINE
FRANCES Sine:

2402 2018

OCT | NOV  Cine Altsdeis

04 Portada de
Dropbox playlist

05 Portada de
Dropbox playlist

06 Tlustracion para
Yorokobu

07 Ilustracion para
Yorokobu

08 Cartel para el
Festival de Cine
Francés de Malaga

09 Libreto Festival
de Cine Francés de
Malaga




Texto Roberto Romera

UN BUEN DIA SE PUSO en contacto
con nosotros Oscar Sanchez, Jefe
de Desarrollo Corporativo de la
Agencia de Obra Publica de An-
dalucia (Junta de Andalucia) indi-
candonos que se estaba reunien-
do via Skype con varios estudios
de disefio de Granada, se traian
varias cuestiones entre manos y
consideraban -desde Sevilla- que
las diferentes tareas se debian de
hacer desde aqui -Granada- por
multiples razones, por otra parte,
bastantes obvias.

Es entonces cuando nos encon-
tramos ante un proyecto especial-
mente peculiar y atractivo. En pri-
mer lugar hacia varios afios que la
Junta de Andalucia habia realiza-
do un concurso publico para obte-

\

————

—

ner el logotipo del Metropolitano
de Granada, en dicho concurso el
jurado otorgd tres premios, entre
ellos la propuesta presentada por
un brillante disefiador granadino:
Rafa Simén. Posteriormente las
obras se paralizan y se reanudan,
transcurren asi los afos, y desde
la propia Junta de Andalucia de-
tectan que los logotipos galardo-
nados no cumplen con dos premi-
sas que ahora consideran basicas:

1.  Eltexto que debe figurar es
“Metropolitano de Granada”

2

en lugar de “Metro Granada

2. Elisotipo debe de ser unale-
tra “M” por razones eviden-
tes en lugar de una “G”.

— o1

\/

Dado que ambas premisas afectan
de forma directa a las dos partes
que componen la identidad grafi-
ca, caia por su propio peso que ha-
bia que buscar nuevas soluciones,
aunque la tesitura es compleja.

La licitacion a la que se nos propu-
so optar a varios estudios de disefio
de Granada rezaba de la siguiente
manera: manual de identidad vi-
sual y grafica del Metropolitano de
Granada.

Dadas las molestias que se tom6
Oscar en conocer a los estudios
invitados, sumado a que él tam-
bién es disefiador, lo cual facilita
la interlocucién y ofrece garan-
tias, consideramos que merecia la
pena intentarlo e hicimos nuestra

O | LaSastreria

tropolitano
nada

[.as costuras de una
identidad corporativa

En nuestro estudio somos especialmente reacios a
desarrollar trabajos muy especificos de instituciones,
quizas estemos equivocados, pero valoramos bastante
nuestro tiempo vy no deseamos ser la pieza necesaria para

que otro gane la partida.

propuesta técnica y econdmica.
Entendimos que buena parte del
trabajo a realizar consistia en di-
sefiar la implantacién de la marca
en las paradas exteriores, ediculos
de entrada a estaciones subterra-
neas, zonas interiores de estacio-
nes y unidades (trenes). Consi-
deramos que era fundamental
incorporar al proyecto a un pro-
fesional en la produccién de ré-
tulos, que aportase experiencia y
conocimientos en iluminacion,
materiales, acabados, soluciones
técnicas, etc. Finalmente nuestro
estudio gano la licitacién.

Es entonces cuando mantenemos
una nueva reunién via Skype con
Oscar y nos relata que desde la
Junta de Andalucia se considera-
ba que era inviable volver a desti-
nar fondos al disefio del logotipo,
por ello, su elemento mas recono-
cible, el isotipo, habia sido disefia-
do nuevamente desde dentro de la
Junta, por él mismo.

IDENTIDAD GRAFICA

A continuacién nos presentd todo
el proceso de trabajo, donde pudi-
mos ver que estaba perfectamen-
te justificada la solucién técnica y
conceptual del resultado final. A
lo que afiadi6 que dado que en la
infraestructura ya completamen-
te construida existia una tipogra-
fia en uso, el logotipo debia de ser
coherente y consecuente con ello.

La tipografia ya empleada en la
sefialética es la Open Sans -dise-
fada por Steve R. Matteson-, pe-
ro para el logotipo “Metropolita-
no de Granada” se decide emplear
la tipografia Encode Sans -dise-
fada por Pablo Impallari- en su
version comprimida por tres mo-
tivos: al ser comprimida reduce
el ancho del logotipo, la letra “G”

en mayuscula es mas interesante
y por ultimo, es extremadamente
similar a la tipografia Open Sans.

Comenzamos a realizar ajustes
técnicos que nos hacen obtener la
marca en sus tres versiones com-
positivas. Ademas redefinimos la
paleta cromaética, donde entendi-
mos que las tonalidades debian
ser menos saturadas para hacer
mds amable la convivencia entre
colores complementarios. A par-
tir de aqui elaboramos la guia de
uso de la identidad gréfica, exis-
tiendo un apartado especifico que
regula su convivencia con la iden-
tidad de la Junta de Andalucia.

El siguiente paso fue concebir la
implantacién de la identidad en
las distintas estaciones del metro-
politano. Aqui tuvimos dos facto-
res, llamémosle técnicos, muy en
cuenta: el ajustado presupuesto
que se preveia que seiba a destinar
a la produccién, y que no se con-
templaba que existiesen elemen-
tos de sefialética cercanos de apo-
yo que indicasen a los viandantes
donde se encuentra la parada; por
ello incrementar el radio de visi-
bilidad era importante.

Posteriormente contabamos con
una premisa conceptual que te-
niamos muy clara y que Oscar
habia reflejado en el disefio del
isotipo: la ingravidez. El disefio
arquitecténico de toda la infraes-
tructura nos transmitia sensacion
de ingravidez por sus formas, ma-
teriales y, muy especialmente, por
elusodelaluz.

El actual recorrido compuesto por
una sola linea cuenta con vein-
tiséis paradas donde solo tres de
ellas son subterraneas y las vein-
titrés restantes exteriores.

2291qxd 10bsidmmso1sial [d
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PARADAS SUBTERRANEAS

Aqui, sin presupuesto y sin posi-
bilidad de implementar nada en
la infraestructura, las opciones se
reducian al uso de vinilo. Nuestra
labor consisti6 en fijar las normas
de implantacién, en cuanto a pro-
porciones se refiere.

PARADAS EXTERIORES

En las marquesinas de las para-
das exteriores nos parecié eviden-
te que el punto mas alto de la mis-
ma podia actuar como monolito de
sefializacién, para ayudar asi a vi-
sualizar la ubicacién de cada para-

o,  dadesde cierta distancia. Nos pro-
pusimos situar el isotipo flotando
sobre la estructura, retroilumina-
do, visible desde ambas caras y sin
estructuras invasivas.

El disefio de este elemento
posee un valor simbdlico
muy especial al ser el

primer disefio de billete del
Metropolitano de Granada

y por ser un elemento que
millones de usuarios tendran
en sus manos.

01 Boceto de las
paradas.

02 Instantdnea
del metropolitano
llegando a la
Parada Recogidas

03 Imagen de la
aplicacion de la
identidad en las

entradas

TiTULO DE VIAJE

El disefio de este elemento posee
un valor simbélico muy especial
al ser el primer disefio de billete
del Metropolitano de Granada y
por ser un elemento que millones
de usuarios tendrdn en sus ma-

04 Proceso de
desarrollo del
anagrama
Nuestra primera idea sélida fue

levantar una plancha cuadrada
de metacrilato transparente sobre
el que grabar con laser el isotipo

05 Construccion

. En cuanto al cromatismo, es muy
formal

poderosa la ausencia de color en

06 Acabado de las toda la infraestructura, la pale-

paradas

<

[
[]

<

[]
[]

para que al inyectar iluminacién
LED blanca desde el canto infe-
rior se iluminase. Posteriormen-
te el grabado debiamos cubrirlo
con vinilo translicido de sus co-
lores corporativos y esperar que se
retroiluminara con la misma in-
tensidad. Tras hacer pruebas con
diferentes intensidades de luz y
algin que otro tipo de vinilo no
obtuvimos los resultados espera-
dos. Ademads existia otro proble-
ma, el metacrilato es extremada-
mente sensible a los arafazos, y
estos eran muy evidentes cuando
se iluminaba del modo que noso-
tros desedbamos.

Esta aplicacién que habiamos
ideado era especialmente intere-
sante, entre otros motivos, por ser
muy econdmica. Finalmente op-
tamos por crear el isotipo con vo-
lumen vy retroiluminarlo por am-
bas caras del metacrilato.

El resultado final es bastante in-
teresante y acorde con la infraes-
tructura, aunque la solucién final,
légicamente, incrementaba el cos-
te de produccién de cada pieza. Y
al haber veintitrés paradas exte-
riores con doble sentido, hacian
falta cuarenta y seis unidades, es-
te incremento realmente suponia
un condicionante para las opcio-
nes de implantacién de la marca
en el exterior de las tres paradas
subterraneas.

nos. El reto que nos pusimos fue
representar de forma muy sintéti-
ca y en un formato tan reducido,
como el propio Metropolitano de
Granada interviene y convive con
la ciudad, de este modo definimos
los siguientes items:

1. Granada

Esuna obviedad usar el recurso de
la Alhambra, sin embargo, fomen-
taria que todas aquellas personas
que visitan la ciudad, lo deseen
guardar como recuerdo de su paso
por lamisma.

2. Eltrayecto

El Metropolitano de Granada,
y de ahi buena parte de su nom-
bre, conecta el centro de la ciudad
con barrios y municipios del area
metropolitana de la zonas norte y
sur, ademas de conectarlos légica-
mente entre si.

3. Conceptoycromatismo
arquitect6nico

Uno de los conceptos mas intere-
santes que posee el trabajo arqui-
tectonico realizado para el Me-
tropolitano de Granada es el de
ingravidez, el cual se subraya de
forma maravillosa en las estacio-
nes subterraneas, siendo ademas
este concepto el que inspird la di-
visién que posee el anagrama, y
légicamente deseabamos reflejar-
lo también en el disefio del billete.

ta de grises es la Unica existente,
por ello cualquier persona que se
adentre en una estacién subterra-
nealo estd haciendo en un espacio
deluces, cristal y materiales de to-
nalidad gris, siendo las unidades
(los trenes) el inico elemento de
color, el cual se adentra y atravie-
sa dicho espacio.

4. Trayecto en exteriory
subterrianeo

Otra caracteristica verdadera-
mente significativa que queria-
mos reflejar en el disefio es preci-
samente el trayecto que realiza el
Metropolitano sobre la superficie
exterior de la ciudad para aden-
trarse en ambas direcciones en las
tres estaciones subterraneas que
posee el actual trayecto -ademads
estas son las mas céntricas-.
Desde nuestro punto de vista, es-
tas cuatro premisas debian verse
reflejadas en el disefio del billete.

Muy agradecidos con la Agencia
Andaluza de Obra Publica por es-
ta experiencia que hemos tenido
la oportunidad de tener, y muy es-
pecialmente a Oscar Sanchez por
su profesionalidad e inmejorable
trato profesional. &
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Texto Marcelo Leslabay
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25 EDICIONES DE LOS PREMIOS
NACIONALES DE DISENO

Espaiia Disefia es una exposicion que se ha creado para
conmemorar las 25 ediciones de los Premios Nacionales
de Diseiio (1987-2017), una iniciativa del Ministerio de
Economia, Industria y Competitividad, que conté con

l1a colaboracion de Barcelona Centro de Diseiio (BCD),

la Asociacién de Disefiadores de Madrid (DIMAD) y la
Red Espaiiola de Asociaciones de Diseiio (READ), que se
materializ6 en una gran muestra de 1.000 m2, presentada
en La Central de Diseiio de Matadero Madrid, en 2018.

Ahora, como responsables del comisariado vy a un aiio

de la inauguracion, queremos compartir con los lectores de
El Intercambiador Express, una sintesis de diez puntos del
retorno que ha tenido para la sociedad, v qué ha perdurado
del gran esfuerzo de concebir, producir y comunicar

esta exposicion.

LAS EXPOSICIONES SOn necesarias
y van a seguir existiendo, por-
que la sociedad las necesita pa-
ra entender lo que ha pasado, pa-
ra interpretar lo que sucede en la
actualidad y para imaginarse el
futuro que vendra. Ademads, no
podemos olvidarnos que las ex-
posiciones son un aglutinador so-
cial, un punto de encuentro entre
quienes piensan, quienes produ-
cen y quienes utilizan los objetos.
Pero son eventos temporales que
después de cumplir sus objetivos
se diluyen y se convierten en un
recuerdo... Que, a pesar de su ca-
racter efimero, dejan su poso, y se
materializan en una serie de valo-
res, que ahora compartimos por-
que consideramos que son impor-
tantes para la profesion.

OBJETIVOS

Con Espafia Disefia comunica-
mos que el disefio estd presente
en nuestra vida cotidiana y que
es una parte inseparable de nues-
tra cultura. Compartimos la idea
de que el disefio es el lenguaje que
cada sociedad necesita para ex-
presar su caracter, y que nuestros
disefiadores lo reflejan de la me-
jor forma posible. Y, finalmen-
te, transmitimos que los Premios
Nacionales de Disefio no son so-
lo para los disefiadores y las em-
presas, sino que deben considerar-
se un reconocimiento para toda la
sociedad espafiola y que forman
parte de nuestra cultura.

MENSAJES A LA SOCIEDAD

Si entendemos Espaiia Disefia co-
mo un vehiculo de promocién cul-
tural, econémica y politica, po-

demos verificar que el enorme
cambio que ha experimentado
Espafia desde la Transicién has-
ta ahora. Ha sido un proyecto co-
lectivo donde el disefio ha mode-
lado nuestros suefios e ilusiones.
Porque en estos afios, casi sin dar-
nos cuenta, hemos visto como
se ha renovado la imagen de ins-
tituciones publicas y empresas
privadas, la sefialética de ciuda-
des, aeropuertos y terminales de
transporte; en poco tiempo hemos
actualizado el equipamiento de
nuestros hogares y oficinas, des-
de pequefios objetos cotidianos
hasta potentes vehiculos, pasan-
do por mobiliario, iluminacion, li-
bros, carteles, periddicos, envases,
electrodomeésticos...

HERRAMIENTA
ESTRATEGICA

Para nuestras empresas incorpo-
rar el disefio se ha convertido en
una herramienta estratégica pa-
ra mejorar la competitividad, pa-
ra integrar las innovaciones y pa-
ra diferenciarse en un mercado
cada vez mas saturado y globali-
zado. Una férmula que les ha per-
mitido pasar en pocos afos del
mercado nacional a competir de
igual a igual en los principales fo-
ros internacionales.

MAPA DEL DISENO EN
ESPANA
Para visualizar la distribucion
geografica del disefio creamos el
Mapa del Disefio en Espafia, un
trabajo colectivo que realizamos
con la colaboracion de READ,
BCD y CEA (Confederacién de Es-
cuelas de Arte) y un equipo de pro-
2291qxd 10bsidmmso1sial [d
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fesionales. Con mas de trescientas
entradas, incluye: asociaciones,
escuelas, universidades, centros
de promocioén y de investigacion,
ferias, eventos y medios de comu-
nicacién, entre otros. Es impor-
tante aclarar que el Mapa del Di-
sefio ha sido el punto de partida de
un proyecto en construcciéon que
ha continuado mas alla de la pro-
pia exposicién y que actualmen-
te se esta completando con la co-
laboracién de distintos agentes
del disefio. En este trabajo conoci-
mos que hay alrededor de cuaren-
ta mil estudiantes matriculados
en todas las especialidades del di-
sefio, cursando estudios oficiales
en 109 centros publicos y priva-
dos, que se reparten en 64 escuelas
v 45 universidades. Si contamos
que se contratan a unos cinco mil
profesores, podemos decir que so-
lola ensefianza retine cerca de cin-
cuenta mil personas.

LINEA CRONOLOGICA DEL
DISENO EN ESPANA

Para entender visualmente la evo-
lucién de nuestra profesién crea-
mos la Linea Cronoldgica del Dise-
fio (1886-2017), un trabajo realizado
con Isabel Campi, fundadora de la
Fundacién Historia del Disefio, y
Maria Baxauli, experta en disefio
del BCD. Esta cronologia permi-
te visualizar los eventos mas rele-
vantes de los tltimos ciento trein-
tayun afos, en el contexto politico,
econémico, social y tecnolégico del
momento en el que han sido pre-
miados y cuando se han produci-
do los objetos mas representativos;
ademas de conocer la evolucién que
ha experimentado nuestra discipli-
naalolargo del tiempo.

e

.i

CATALOGO

Si consideramos que una exposi-
cién acttia como herramienta de
investigacién histoérica, el catdlo-
go es el documento impreso que
perdurara en el tiempo, frente al
trabajo efimero del disefio expo-
sitivo. Un soporte fisico que for-
mara parte de cientos de bibliote-
cas de todo el Estado, y que podra
ser consultado durante muchisi-
mos afios, vy localizado mediante
su ISBN -International Standard
Book Number-, el DNI que per-
mite identificar los libros de uso
comercial. En nuestro caso, las
ciento sesenta y cuatro paginas
recogen los trabajos y el curricu-
lum de disefiadores y empresas
premiadas, el acta del jurado, la
formacion del jurado de las veinti-
cinco ediciones, la Linea Cronol6-
gica del Disefio y un anexo con el
Mapa del Disefio en Espana.

MEDIOS DE COMUNICACION

Como acertadamente dijo el Pre-
mio Nobel de Literatura, Gabriel
Garcia Marquez: “lo que no se co-
munica, no existe”. Sin duda un
factor decisivo en la repercusion
que ha tenido Espaiia Disefia ha
sido la gestién de comunicacion,
realizada por el Gabinete de Pren-
sa del Ministerio de Economia, In-
dustria y Competitividad, y por el
Gabinete de DIMAD. Entre ambos
equipos gestionaron entrevistas,
reportajes y articulos que genera-
ron una amplia repercusion en in-
numerables medios de comunica-
cion, alcanzando una audiencia de
catorce millones doscientos cua-
renta y cinco mil personas. Si esas
noticias hubieran sido de pago,
tendrian una valoracién superior
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a los doscientos cincuenta mil
euros. Siempre cuidando que el
mensaje no se distorsione y man-
teniendo los objetivos que se plan-
tearon en el comisariado. Es im-
portante destacar estos aspectos,
porque como todos sabemos, hay
medios de comunicacién que tien-
den a transmitir una visién super-
ficial y trivial del disefio.

VISITANTES

Espafia Disefia fue visitada por
mas de treinta mil personas entre
el 9 de marzo y el 2 mayo de 2018,
es decir, mas de seiscientos visi-
tantes por dia. Se presenté en La
Central del Disefio, un espacio in-
dustrial de unos mil quinientos
metros cuadrados reconvertido en
centro cultural dentro de Matade-
ro Madrid, que cuenta con todos
los servicios para organizar gran-
des eventos, y depende de DIMAD,
la Asociacién de Disefnadores de
Madrid. Desde hace mas de doce
afos retine a todo el colectivo del
disefio madrilefio, asegura la asis-
tencia de ptiblico interesado por la
cultura del disefio y se ha conver-
tido en un punto de encuentro pa-
ra toda la ciudadania.

TRABAJO EN EQUIPO
DE INSTITUCIONES,
PROFESIONALES Y
EMPRESAS

Esta ha sido una de las pocas ve-
ces que representantes de distin-
tas instituciones, trabajan con
un objetivo comun, como fue-
ron: READ, DIMAD, CEA, BCD,
FECYT y MUNCIT, reunidos por
iniciativa del Ministerio de Eco-
nomia, Industria y Competitivi-
dad, que nos ha cohesionado en

i:- P

05

torno al proyecto de Espafia Dif
sefia. Pero ademds de las institu-
ciones, la exposicion no hubiera
sido posible sin la participaciéon
de estudios y empresas como Ma-
riano Martin (disefio expositi-
vo), Estrada Design (grafica de
la exposicién), Pilar Lara (apli-
cacién gréfica), Fazeta (produc-
cién y montaje), La Chula (audio-
visuales), Altura x (infografias)
y Graficas Muriel (impresion).

CAMBIAR EL MUNDO
El disefio estd cambiando el mun-

03
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de Ciszfio

do. Los cambios del siglo XXI han
colocado al disefio en el centro de
la sociedad, como disciplinaidénea
parareunir diferentes especialistas
con el objetivo de resolver los gran-
des desafios que tenemos. Espaf
fia Disefia ha sido un reflejo de este
cambio de actitud que estamos vi-
viendo, porque cada vez somos mas
los profesionales, empresas e insti-
tuciones que creemos que el disefio
es una herramienta muy potente
para mejorar la calidad de vida de
todas las personas, que tiene la ca-
pacidad de transformar la sociedad
y de aportar soluciones eficaces pa-
rala sostenibilidad del planeta. ¢

El Mapa del
Diseiio se puede
descargar de

la web del
Ministerio

de Ciencia,
Innovacién y
Universidades:

La Linea
Cronoldgica

del Diseiio se
puede descargar
de la web del
Ministerio

de Ciencia,
Innovacién y
Universidades:

ISBN Catélogo:

978-84-995 46-42-8
978-84-92546-42-8

El dossier de
prensay el
press clipping,
con el resumen
de las noticias
publicadas en
distintos medios
y el impacto

en audiencia y
econémico, se
puede descargar
de la web del
Ministerio

de Ciencia,
Innovacion y
Universidades:

01 Logotipo 25
Premios de los
premios nacionales
de disefio

02 Espafia Disefia
en Central Disefio
Matadero

03 Dibujo fanalito
de Mariano Martin

04 Cartel PND

05 Mapa sobre el
disefio en Espana

06 Fotografia de la
exposicion Espafia
Disefia
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Texto Enric Jardi

LA DEFINICION DE lo que es un
pictograma sigue siendo un po-
co confusa. En el lenguaje co-
mun hoy llamamos “pictograma”
0 “picto” a cualquier dibujo con
significado pensado para substi-
tuir el texto. A veces es un icono
reconocible que entenderemos ra-
pidamente como seria el caso del
dibujo de una taza que es parte al-
go mds complejo que seria la cafe-
teria a la que nos quieren orientar
0 a veces es un objeto como una
lupa que dependiendo del con-
texto puede significar “buscar” o
“ampliar la imagen”. El mecanis-
mo como llegamos al siginificado
final es imprevisible.

Aunque no es muy preciso, en his-
toria del disefio se cita como el ini-
cio de los pictogramas el trabajo
realizado por el filésofo Otto Neu-
rath vinculado al Circulo de Viena
que, en su propdsito de educacién
visual de las masas, ideé un sis-
tema de graficos para explicar te-
mas relacionados con la economia
v la politica. Pero seria mas justo
reconocer el mérito de la creaciéon
de este lenguaje al ilustrador Gerd
atz, colaborador de Neurath en
yyecto Isotype.

ctogramas de Arntz compa-
con los de hoy tenian bas-
es detalles, estaban mas cerca
de una ilustracién que de las for-
mas esquematicas a las que esta-
mos acostumbrados hoy. No se
crearon tanto con la intencién de
substituir el lenguaje escrito sino
de ayudar a hacer compresibles
mensajes complejos por medio
de imdagenes. En estas infografias
las figuras humanas tenian pocos
atributos, sin rostro pero con la in-
formacién justa para ser recono-
cidas como tal les afiadian algu-
nos detalles cuando precisamente
queria que explicasen algo mads: un
turbante para una persona de et-
nia hindi o un brazo en cabestrillo
para indicar atenciéon médica.

El paso de la ilustracién comple-
ja y realista al pictograma sinté-
tico como sistema de informacién
es parecido al proceso que sufrig
la imagen publica en el mundo
romano con la llegada del cristia-
nismo. De las imdgenes alegdricas
religiosas y mitolégicas o de las
gestas épicas de los bajorrelieves
de la época imperial donde las fi-
guras humanas se representan en

su esplendor y con las proporcio-
nes ideales se pasé paulatinamen-
te a figuras cabezonas impersona-
les del romdnico que nos explican
quién es cada personaje a través de
atributos graficos afadidos. La fi-
gura que sostiene unas tablas es
Moisés y el que va acompaifiado
de una embarcacién donde no ca-
bria ni él pero desde donde asoma
la cabeza de una bestia es Noé. El
cristianismo es una creencia basa-
da en el texto revelado, la imagen
servird solo para educar.

De la misma manera, los picto-
gramas de hoy, con la tnica fi-
nalidad de informar y no evocar
o deleitar, parece que represen-
ten siempre la misma persona y
tampoco respetan escalas ni pro-
porciones. Un hombre levanta un
brazo para detener un taxi en el
que no cabria o una llave enorme
sobrevuela un automévil que po-
dria aplastar bajo su peso. No im-
porta la verosimilitud, importa el
significado acordado. De alguna
manera, el sistema de pictogra-
mas ha sufrido el mismo proce-

Munich1972

separada del cuerpo que hoy nos
parece tan familiar pero que esta
demasiado estilizado. Probable-
mente alguien de una cultura se-
parada de la civilizacién occiden-
tal actual no reconoceria en ese
muifieco a una persona pero en
nuestro entorno esta convencion
se ha establecido en un periodo de
tiempo muy corto, apenas un si-
glo. Esta figura fue bautizada co-
mo “hombre Helvetica” por Ellen
Lupton y Abbott Miller por su aso-
ciacion estilistica con la letra fa-
vorita del disefio de postguerra.

llamamos “pictograma” a cualquier dibujo con
significado pensado para sustituir el texto

so que los caracteres de la escritu-
ra que en principio eran iconicos
pero que fueron pasando a formas
disociadas de su referente. Sin
proponérnoslo hemos ido rein-
ventado la escritura.

Los pictogramas se popularizaron
especialmente en forma de colec-
ciones para entornos donde era
necesario comunicar sin barreras
linguisticas y culturales: sefiali-
zaciones, sistemas de transpor-
te, etc., por lo que sus atributos
graficos fueron simplificandose
y geometrizdndose hasta alcan-
zar el paradigma actual de la figu-
ra humana con la cabeza redonda

El maximo apogeo de la simpli-
ficacién y la geometrizacién de
los pictogramas llegé con el tra-
bajo que hizo Otl Aicher para los
Juegos Olimpicos de Munich de
1972. Aunque en las dos ediciones
anteriores de Tokio 1964 y Méxi-
co 1968 ya se habian disefiado co-
lecciones de iconos para identi-
ficar cada deporte, en el caso de
Munich Aicher armé una rejilla
compleja para fijar en un campo
cuadrado la figura del deportis-
ta y llegd a soluciones de sintesis
extrema que son hoy la delicia de
los disefiadores graficos pero que
fuera de nuestro contexto ten-
drian una utilidad dudosa. Vis-
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01 Logotipo de los
Juegos Olimpicos
de Munich 1972

02 Proyecto Isotype
Gerd Arntz y Otto
Neurath

03 Conjunto de
pictogramas
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to con la suficiente distancia cul-
tural, figuras como el atleta que
arranca a correr o el jinete y su
caballo en el pictograma del pen-
tatlon moderno son un poco ex-
trafios. El estilo grafico empleado
por Aicher se corresponde con el
optimismo racionalista que do-
minaba el disefio grafico europeo
de la época. Era el gran momento
de los programas de disefio y los
manuales de identidad corporati-
va que proponian ordenar y sim-
plificar el mundo.

La solucién “cientifica” de Aicher
para los pictogramas olimpicos
deberia haber sido la forma de-
finitiva y de hecho fueron utili-
zados en los juegos siguientes de
Montreal. Sin embargo desde los
juegos siguientes de Moscu se re-
disefian para cada ocasién. Inclu-
so a partir de los juegos de Bar-
celona los pictogramas toman los
rasgos del logotipo del evento, en
este caso el trazo, un bumeran pa-
ra los juegos de Sidney, las figu-
ras negras de la cerdmica griega
en los juegos de Atenas o los ca-
racteres chinos para los juegos de
Pekin. Es decir, también como pa-
sa con las letras, el estilo cambia
segin las modas. Esta “traicién”
a los pictogramas “cientificamen-
te resueltos” parece no importar
mucho a los mismos disefiadores
que alaban el trabajo de Archer. Y
es que deberiamos admitir que no
existen soluciones definitivas ni
perfectas y que el disefio es tam-
bién especulacién formal y moda.

El lenguaje grafico del hombre
con la cabeza redonda separada
del cuerpo ha ido penetrando en
otros dmbitos como son las sefia-
les de tréfico. Asi, el peatén que
cruza la calle en la sefal pasé de
ser un caballero con sombrero,
traje y calzado a una figura neu-
tra sin edad, raza o vestimenta
(aunque sigue siendo un varén).
Lo mismo le ha pasado a la figu-
ra del semaforo. La cabeza sepa-
rada del cuerpo aparece hoy tam-
bién en imdgenes como el busto
del avatar por defecto de cual-
quier perfil personal en progra-
mas informaticos, redes socia-
les, etc. Curiosamente, siguendo
la tendencia grafica de las inter-
faces de pantalla de los ultimos
anos, donde en lugar de buscar la
simplicidad el lenguaje visual se
ha “enriquecido” con transparen-
cias, volimenes, sombras, etc, el
busto con la cabeza separada es
representado con este tipo de tex-
turas pero manteniendo la deca-
pitacién del “hombre Helvética”.

Como en todo sistema linguisti-
co, las colecciones de pictogramas
contienen - contradicciones, in-
coherencias y carencias. A veces
nos encontramos la palma de una

mano que nos dice que por ahi no
pasemos pero estd tachada con
una franja roja (es decir, que si
podriamos pasar). O una “P” pa-
ra indicarnos “parking” dentro de

sin proponérnoslo hemos
reinventado la escritura

un sistema basado en imdgenes
que pretendian substituir el tex-
to. O formas que no han podido
resolverse de forma convincente
dentro del sistema como las in-
dicaciones de “empujar” y “tirar”
una puerta. Pero sin duda hay que
reconocer que es un lenguaje que
se ha impuesto exitosamente y de
forma natural en un periodo muy
corto de tiempo.

Uno de los puntos débiles del len-
guaje de los pictogramas se da en
el signo de “lavabo” donde resuel-
ve con una de las flaquezas de la
lengua: los eufemismos. En lu-
gar de describir “qué se hace ahi”
se opta por el mas padico “quién
va ahi”, cosa que no resuelve el
problema ya que “ahi” va todo el
mundo. Pero tal como le pasa a la
misma palabra que describe el lu-
gar —“bafio”, “excusado”, “servi-
cios”, etc.— una convencién, por
imprecisa que sea, es aceptada ra-
pidamente cuando lo descrito es
incémodo.

En el pictograma para “lavabo”
las figuras humanas nos sirven
para identificar la cosa pero pos-
teriormente, una vez divididas
en dos, nos sirven también para
orientar a cada sexo a su lugar.
En realidad nos encontramos con
un signo que se construyo a partir
de la funcién asignada a un doble
signo posterior (aunque no siem-
pre estd), algo un poco complica-
do de explicar pero que también
hemos aprendido rédpidamente y
usamos sin problema alguno. Co-
mo ocurre también con el lengua-
je verbal, es mas fécil de utilizar
que de explicar.

Bien sea por la naturaleza eufe-
mistica de este signo y su signi-
ficado, como por su sofisticacion
semantica, por la tendencia al hu-
mor escatolégico, o por lo que nos
gusta sefialar las diferencias en-
tre lo masculino y lo femenino,
las sefiales de lavabo han llega-
do a ser un despliegue de fantasia
y creatividad popular. Especial-
mente en bares y restaurantes en-
contraremos pares de signos que
se ajustan a la temdtica del local,
son peyorativos para los sexos,
hay que descifrar como jeroglifi-
cos, utilizan metaforas, sinécdo-
ques, metonimias, etc. dignos de
ser recopilados y estudiados. ¢ 03

Dice LEo HARLEM en uno de sus
mondlogos que el viento se fabri-
ca en la estacién de AVE de Za-
ragoza. Y tiene razén. A mitad de
julio, un aire frio azota la capital
aragonesa y da la bienvenida a la
remesa de pasajeros adormilados
que llegamos desde la asfixiante
Barcelona. En la cafeteria de la es-
tacién hay un grupo de personas
que charla en voz alta. Entre vein-
tipocos y cincuentaytantos. Del
norte, del sur, del centro, de las is-
las. Uno pide café, otro, pintxo de
tortilla, otro, cerveza. La estacion
de Delicias es el punto de partida
de Gliglifo 2018, un viaje intensivo
y pasional ideado por y para locos
dela tipografia.

Este peculiar campamento tipo-
grafico celebr6 el verano de 2018
su quinta edicién, impulsado por
los tipégrafos Pedro Arilla y Da-
mia Rotger. Este tltimo es tip6-
grafo, disefiador y profesor en la
EDIB de Palma de Mallorca. Ari-
lla, por su parte, ha establecido su
base en Londres, donde ejerce co-
mo tipégrafo en Fontsmith. Serd
por la confianza, la amistad que
les une o las experiencias anterio-
res, pero Arilla y Rotger, Rotger
v Arilla, forman un ddo perfecto,
una paleta de complementarios
fueray dentro del aula.

¢Que qué es Gliglifo? Un curso
(muy) intensivo de tipografia en
modo 24/7. Un campamento en el

g

OGRAFiA EN VENA

que un grupo de adultos recupera
el sabor de las vacaciones infanti-
les. Una convivencia en la que la
persona que moja galletas en café
a tu lado puede ser un profesional
laureado o un novel lleno de futu-
ro. Y, tal vez lo mas importante, al
segundo dia, Gliglifo se convierte
una reunién de amigos que disfru-
tan de este vicio comun que es la
tipografia.

Varios taxis en caravana recorren
los 120 kilémetros que separan
Zaragoza de Sos del Rey Catoélico,
villa medieval ilustre en la que va-
mos a pasar la préxima semana.
Hay gente que repite por tercera
vez, eso es buena sefal. Los taxis
nos dejan a la entrada del pueblo
y atravesamos el casco viejo rum-
bo al albergue que nos sittia en el
corazén de Sos. Treinta trolleys re-
tumban sobre las piedras que vie-
ron nacer a Fernando el Catélico
v que, siglos después, acogieron el
rodaje de La Vaquilla de Berlanga.
Que el lector escoja su efeméride
favorita. Al paso del grupo dos se-
fiores se dan con el codo: “Ya estan
aquilos delasletras”.

Las clases se imparten en el Pala-
cio Espafiol de Nifio, un imponen-
te caserdén renacentista encajado
en una de las callejuelas del pue-
blo. La planta baja del palacio esta
en penumbra pero desde el segun-
do piso entra una luz poderosa y
prometedora. Alli nos espera una



Texto Sara Navarro
Imagen Begofa Medel y Sara Navarro

galeria con techo de madera, dos
filas de mesas vestidas con papel
kraft, lapices, gomas de borrar y
revistas pulcramente ordenadas
frente a cada silla. Qué poco du-
rard esta limpieza, lo que tarde en
empezar la diversion.

El objetivo en Gliglifo es compren-
der el proceso de construccién ti-
pografica a través de la practica,
abordando el reto titanico de es-
bozar una tipografia completa (o
casi) al cabo de la semana. Como
todos los buenos proyectos, se em-
pieza old style: 1apiz en mano y di-
bujando palos y letras. Solo cuan-
do las ideas se aclaran se pasa al
digital. Arilla y Rotger no son de
charlas magistrales sino de bo-
cetar algunas indicaciones y lan-
zarnos a las fases de conceptuali-

zacion, vectorizacion y desarrollo
mientras pasean por las mesas
v ofrecen consejo y auxilio. Ca-
da uno con su estilo, entre lo téc-
nico y lo pedagdgico, ensefian sin
dar lecciones, guian suavemen-
te y comprenden cada uno de los
treinta proyectos.

En Gliglifo las horas se pasan vo-
lando. El ambiente de comparie-
rismo es conmovedor. Los con-
sejos se piden y se ofrecen con
sencillez. Al principio nada pare-
ce funcionar en los trazos y, poco
a poco, me doy cuenta de que hay
algo mas alld de la técnica: 1a 6pti-
ca se impone a la simetria y unos
retoques agiles de Damia o Pedro
convierten mis garabatos en le-
tras. Tan simple y tan complicado.
Cada letra es una pequefia obra de

arte construida a base de esfuer-
zo y buen ojo tipogréafico. Dibu-
jar, probar, corregir. Probar, pedir
opiniones, corregir. Mds opinio-
nes, tocar el kerning, probar. Y asi,
ocho o nueve horas al dia que se
hacen cortas. Algunas letras pa-
recen salir solas pero otras son
de doma dificil, hay que mirarlas
a los ojos, tratarlas con mimo, de-
jarlas reposar y bajar a la calle a
tomar el aire. Entre glifo y glifo
también hay margen para visitas:
Juan Luis Blanco aparece una ma-
fiana y nos deja con la boca abier-
ta con su alfabeto tifinagh y la ex-
tensién de su investigacién sobre
la cultura amazigh.

Al final de la jornada, las con-
versaciones giran en torno a dos
grandes temadticas: tipografia y

cerveza. De camino al albergue se
hacen paradas técnicas en el si-
per, en el bar, en el estanco. Al lle-
gar aun hay tiempo antes de que
se abran las puertas del comedor
para una ducha o un paseo. Las co-
cineras del albergue nos atienden
con el carifio que se dispensa a un
grupo de escolares de vacaciones.
Comer a plato servido es una ra-
reza para la que escribe: me hace
sentir como una rica de crucero
en alta mar. Pero estoy aun me-
jor rodeada de tipografia y campo.
Sos del Rey Catélico es la defini-
cién misma de “marco incompa-
rable”. Las casas de piedra amari-
lla contrastan furiosamente con
el azul intenso del cielo aragonés.
El pueblo corona un cerro que do-
mina la llanura. El silencio de la
noche vacia los oidos de ruidos de
la ciudad. La iglesia con su cripta,
la pequefia plaza mayor, el barrio
antiguo, la zona nueva. Panaderia,
centro de salud y unos pocos tu-
ristas que pasean por las callejas.

01 Sos del Rey
Catolico

02 Rotger y
Arilla realizando
correcciones

03 Sala de trabajo
de Gliglifo en el
Palacio Espariol de
Nino

04 Llegada de los

participantes

05 Casa Palacio
de los Sada, lugar
de nacimiento

de Fernando el
Catolico

Los dias de trabajo intenso dan
paso a las noches al fresco. En el
patio del albergue una sibana se
convierte en pantalla para proyec-
tar trabajos de todo tipo. Cudnto
talento en tan pocos metros cua-
drados. De ahi se pasa a la char-
la. De la charla, algunas noches,
a juegos de campamento, otras,
a la barra de un bar que no cierra
mientras tenga gente.

Y asiel Gliglifo, que recibe su nom-
bre de la conjuncién entre gliglico
-lenguaje del amor y el erotismo
inventado por Cortdzar- y glifo,
toca a su fin. El iltimo dia, hemos
logrado esbozar treinta proyectos
diversos que nos llevamos deba-
jo del brazo, junto a una coleccién
de aprendizajes y nuevos amigos
y compafieros. Volvemos a casa
como una panda de boy-scouts
felices después de unos dias de
aventura. Toda una experiencia ti-
pogréfica y humana. {Hasta el afio
que viene, Gliglifo! ¢

Ilustracion Homebretucan
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El Intercambiador

Floreros

HISTORIA ILUSTRADA DE OCHO LETRAS EN CUARENTA ESCENAS

Texto Santiago Miranda
Imagenes cedidas por Santiago
Miranda

01

FLOREROS NACE DE mis reflexiones
personales sobre como fusionar
hoy lo material y lo intangible. Es-
tdalavistade todos que -no séloen
el disefo- estamos viviendo un pe-
riodo de paso, de cambio y de revo-
lucién. Algo parecido, pero diferen-
te, alo ocurrido cuando Gutenberg
concibid, creé y desarrollo los ca-
racteres moviles y, en consecuen-
cia, el libro tal como lo conocemos
hoy. Gutenberg era un hombre de
su tiempo, conocia su entornoy sa-
bia que solo con un cambio de pa-

radigma habria sido posible rein-

entar el libro: pasar de la “pagina
s6lida” al “cardcter movil”.

Todo empezé con una pregunta y
en su, para mi, rotunda respues-
ta. La pregunta surgi6é esponta-
nea de cuanto las neurociencias
estan dejando cada vez mas cla-

Después de varios meses seleccio-
né cuarenta, cinco por cada letra
de la palabra floreros. Cada dibujo
me sugiri6 una frase de pocas pa-
labras, escrita en siete lineas. Di-
bujé cada frase, partiendo de su
composicién tipografica, con la
misma técnica.

Los cinco dibujos y las cinco frases
dibujadas me sugirieron un retra-
to o definicién de cada letra. Pos-
teriormente, hilvanando las frases
entre ellas y siguiendo el ejemplo
de Simenon -con sus apuntes en
los sobres amarillos- fui narran-
do los encuentros entre Onofre y
M, dos perfectos desconocidos que
aprenden el uno dela otra.

Decididamente, un proceso com-
plejo, lento y nada racional pe-
ro, muy util si lo que se desea es

Narracion e ilustracion son dos artes
diferentes que tienden, en mi opinion,
a darse codazos vy empujones.

ro: ¢Cudnto de lo que nos propo-
ne nuestra mente es obra suya o
nuestra? Asumiendo que la men-
te estd en nuestro cerebro, decidi
transformar nuestro craneo en un
florero, transformando una pre-
gunta cientifica en poética: “¢La
mente es un florero que nos pro-
pone auténomamente infinitas
imdagenes?” Para mi la respuesta
no podia ser otra: “Si, un florero
auténomo e incansable en peren-
ne actividad”. Paragonar nuestro
craneo a un florero podria pare-
cer una falta de respeto a Juan Val-
dés Leal y a sus Postrimerias o, co-
mo prefiero yo, solo un guifio para
quitarle hierro ala cosa.

Asi comencé a dibujar animales,
personas y cosas, sin un plan pre-
establecido, decidiendo solo que
en cada dibujo habria un florero.

ir a contrapelo de lo estableci-
do: no ilustrar un texto escrito si-
no escribir uno a partir de unas
ilustraciones.

Al leer la historia surgida del hil-
vanado de las frases, me resultd
claro que debia perseverar en el
engafio: Floreros no sélo era la na-
rracién de los encuentros balbu-
cientes entre dos desconocidos;
era también un libro ilustrado so-
bre las peripecias de ocho letras y,
por qué no, una reflexién perso-
nal sobre cémo nos engafiamos
al pensar que tenemos las riendas
de nuestras vidas. Fue en ese mo-
mento cuando afiadi la introduc-
cién, el prélogo y el epilogo.

Cada lector recuerda con placer
el primer libro que ley6 de nifio, a
trompicones pero a solas. Me en-



cantaria que Floreros fuese enten-
dido como un libro ilustrado pa-
ra adultos, la graphic novel de un
encuentro.

El lector contemporaneo vive pe-
rennemente distraido por la in-
vasién de imdgenes y sonidos
exteriores. Floreros es un libro
fragmentado como lo es la lectu-
ra contemporanea. No es un libro
nostalgico sobre la lectura del pa-
sado. Imagenes y musica irrum-
pen con los videos que introducen
cadaletra.

Los ocho videos, Las letras de Flof
reros ilustran cdmo a partir de los
dibujos y de las frases también di-
bujadas es posible seguir el proce-
so de construccion de la historia,
investigando, no ya las palabras,
sino mucho mds modestamente
las letras. De ahi el homenaje na-
da solapado a Bodoni.

Nada es explicito en Floreros, ni si-
quiera la intuicién que las letras,
a fuerza de formar palabras van
“acumulando, unos sobre otros, es-
tratos, capas de sentido”. Para mi
eraevidente quelaadeamorarras-
tra un pasado y un equipaje total-
mente diferente a la a de arsénico;
todo ello sin entrar en la discusiéon
si el amor mata o no, sino porque
la primera a tenia como compafiia
unamylasegundaunar.

Con Floreros he querido romper
una lanza a favor de la ilustracién,
o mejor del dibujo. Practicamente
le he pedido que sea ella, por una
vez, a narrar una historia.

La primavera pasada, pedi a Kos-
me de Barafiano -reconocido his-
toriador, critico y profesor de ar-
te- presentar Floreros en el Museo
Nacional de Artes Decorativas.
Kosme de Barafiano me sorpren-
dié -aun conociendo su genero-
sidad- escribiendo un ensayo que
situaba Floreros en un riquisimo
mapa de referencias.

Su lectura me ha hecho reflexio-
nar sobre aspectos de mi trabajo
que no habia considerado anterior-
mente. He pedido a Experimenta
Editorial incluir este hermoso en-
sayo como introduccién a Floreros.

Considero Floreros Historia ilusf
trada de ocho letras en cuarenta
escenas como mi contribucion al
debate general en curso sobre c6-

Con Floreros intento fl‘isionar lo

material y lo intangible utilizando los

dibujos como apuntadores, sugeridores S
de frases que deben hilvanarse entre si |
hasta formar una historia

mo podria evolucionar el libro, la
lectura y la gestién de las image-
nes en una sociedad cada vez mas
tecnoldgica que -al contrario de
lo que se piensa- estd pidiendo
un mayor aporte de “experiencias
personales” tanto en productos
COMmMO COMO Servicios.

Hoy existe una fractura dificil de
colmar entre obra original analé-
gica y obra digital. He concebido y
realizado Floreros combinando di-
bujo analégico y posproduccién di-
gital. Los 82 dibujos originales, rea-
lizados con técnica mixta, miden
100 x 70 centimetros cada uno y
son mas de cinco veces mayores de
las paginas del libro impreso.

Sus dimensiones son tales que
permitirian exponerlos de forma
que las personas deambulasen en-
tre ellos. Una experiencia disefa-
da para percibir el libro, sus ima-
genes y videos como un entorno
donde sumergirse, algo asi como
lo que habiamos sentido de nifios
con nuestro primer libro. ¢

—

Santiago Miranda

Floreros,

Historia ilustrada de acho letras en cuarenta escenas

Cuando, a finales de octubre, le avisaron de que las castadas del
bosque ya estaban maduras, OK se dio cuenta de que ¢l verano y su
negocio anual de camarones cockdos estaban tocando 2 su fin,

€52 misma tarde [ dilo 2 M que, 2 partir del préximo domingo,
empezaba su temporada de inviernd y que, como ¢ada 370 por esas
fechas, sustituiria su batea de mimbee y los camarones por el iriciclo
o0 anale de cisco y carboniila donde asaba castafias. A la confesidn e
resagiaba nada buenoy,

01 Ilustracion de
Floreros. Historia

ilustrada de ocho

letras en cuarenta
palabras

02 Boceto de
compaginacion

03 Cubierta de
Floreros

04 Compaginacion
de Floreros

03

de los

@ slguid por parte de M un silenclo que no p
oy

cocidos v, bo que era peor, un anatema en forma de auto de fe contra las
casgtafias asadas. Onolre, que por entonces andaba bajo de defensas,
prometil que coceda cada dfa un pulado de camarones para élla,

Esa noche, vohviendo a casa, recordd el suspino de afivio de M, que e
habia parecido casi un maullido: evidentemente, no le gustaban las
castafias. La Intendencia precisa par cocer camarones en el infiemillo
de su triciclo es historia aparte que queda para mis adelante.

Cuando los anachederes se fueron —cada vez mids rdpidamente—

transformando en noche v las estrellas, Jugando al escondite,
las ambos

que este juego
Ao ayudaba 3 los marineros 3 eRcoRlrar su futa, ni 2 los campesinos

2 orientar los surcos de sus arados., Una de esas noches, OX confesd
que el caos de las estrellas bailarinas le recordaba el desorden en el
que encontraba bos funares de su amada cuando, negando lo evidente,
wolvla de sus vizjes luminosos. Contrarfamente a o que se cree

~le confirmé M—, “marcan fas estrellas cudndo, como y donde arar

el surco”, al Igual que las rutas en los mares, visto que tiema y mar
negesitan de campesings y marneros que los aren y los surquen para
0o volverse baldios. 0K le hizo notar que, no en vang, se dice surcar los.
mares, quizds porque el primer marineso antes habla sido campesinoy,
mirando 13 estela de su barta, sofaba adn sus tlerras perdidas,

o4
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El Intercambiador

Texto Gabriel Martinez
y Sonia Diaz

QUE ES EL
ACTIVISMO

SEGURAMENTE ALGUNA vez te ha-
bras preguntado qué es el acti-
vismo. Pues bien, lo cierto es
que puedes obtener tantas res-
puestas como activistas a los
que preguntes. Asi, segin Mark
Rud (2014) el activismo es des-
estabilizador y des/organiza-
dor, y piensa en la utopia desde
la desobediencia creativa. Para
Tim Jordan (2001) «el activis-
mo es esencialmente algo he-
cho junto a muchas personas»
que comparten una identidad y
se solidarizan en la bisqueda de
la transgresion. Esta solidaridad
es la que hace que las personas
conecten sus miedos, esperan-
zas, ira y cualquier otra emocién
mientras estin comprometidas
en una accién transgresora.

El activismo, para Brian Martin
(2007), define una accién que va
mas alld de lo convencional en

el mundo esta dividido entre los
que hacen las cosas 'y los que

controlan las cosas

nombre de una causa. La acciones
y las causas pueden ser muy va-
riadas como la lucha contra una
dictadura, contra la explotacién
humana y laboral, la promocién
de los derechos humanos o cual-
quier otro asunto que el activis-
ta considere necesario defender.
Es una actividad que se ha man-
tenido a lo largo del tiempo con
la finalidad de retar a los poderes
politicos y lograr el objetivo co-
munitario del cambio social; ade-
mads, presenta multiplicidad de
formas en sus estrategias y tacti-
cas que, a pesar de replicarse, son
irrepetibles en el espacio y en el
tiempo (Alinsky 2012). Pueden
ir de la protesta masiva a la con-
versacion cara a cara, promover
la confrontacién y desarrollarse
de forma violenta o manifestar-
se de forma pacifica, pueden mos-
trarse educadas y respetuosas o
ser mordaces, irdnicas y satiricas.
En principio, ningtin activismo es
bueno o malo, depende de las cau-
sas que defiende y de las acciones
que promueve. Para algunas per-
sonas una protesta es una valiosa
herramienta en la defensa de los
valores, mientras que para otras
es un acto peligroso de ataque a
las normas establecidas.

Segiin Tim Jordan (2001), el ac-
tivismo! como «placer-politica» o
placer-protesta es una accién que
integra el contenido del placer y
el significado de la politica, y se-
fiala que «cuando el placer es poli-
tica, puede llegar a ser un crimen
de estado» pero cuidado, no debe-
mos olvidar que el activismo!, en
su corazon, rechaza el terroris-
mo. Por su parte, Brian Holmes
(2009) en su Manifiesto Afec-
tivista sefiala que liberar afec-

tos mueve al contacto entre las
personas. «El activismo artistico
es un afectivismo que abre y ex-
pande territorios» para compar-
tir una «geografia del corazény. E1
arte y el disefio socialmente com-
prometidos son potenciadores de
una posible critica extradiscipli-
naria necesaria para el cambio
que trata de romper el caracter
zombi de la sociedad automa-
tizada a través de la estética. En
cualquier caso, para que suceda
este compromiso, Pablo Helguera
(2011) propone una ética activista
basada en la honestidad (compor-
tamiento razonable, justo y hon-
rado), la franqueza (sinceridad,
sencillez, veracidad y espontanei-
dad) y confianza (seguridad, ani-
mo, decisiéon y firmeza).

Bueno, te habras dado cuenta que
el activismo no consiste sélo en ir
a una manifestaciéon o hacer un
cartel-protesta, sino que detras
de cada imagen critica siempre
deberia haber un pensamiento
intencionado. Si eres un disefa-
dor concienciado entenderas per-
fectamente la definiciéon que
nos propone Alastair Fuad-Luke
(2009): «El activismo de disefio
es el pensamiento de disefio - de-
sign thinking -, 1a imaginacién y
la practica aplicadas a propdsito
0 sin querer para crear una con-
tra-narrativa destinada a gene-
rar y equilibrar un cambio social,
institucional, ambiental y/o eco-
némico positivor.

»

LOS PROBLEMAS DE LA COMUNICACION

»

»

POLITICA Y SU APLICACION ACTIVISTA

Seguramente has oido muchas ve-
ces que « no se puede no comuni-
car», y esto es muy cierto, pero
tienes que tener mucho cuidado,
porque te puedes encontrar con
tres situaciones posibles a la hora
de llevar a cabo tu comunicacién
activista:

1- Anestesia, cuando politicos y
ciudadanos no reciben mensajes
criticos con las situaciones. El re-
sultado es el conformismo y la fal-
ta de compromiso con el cambio.

2- Especticulo, cuando los di-
sefiadores pierden el sentido de
confrontacién y pasan a realizar
trabajos que tienen que ver mas
con lo comercial que con la pro-
testa. El resultado es una estetiza-
cién cool y la pérdida del com-
promiso con la disidencia real.

3- Sectarismo, cuando los disena-
dores reproducen pseudo-mensajes
activistas. El resultado es que em-
piezan a estar al servicio del poder
siendo abducidos por el sistema.
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¢ES EL DISENADOR

ACTIVISTA UN TRABAJADOR

SOCIAL?

04

Esta es otra cuestién muy intere-
sante. El trabajo social y la prac-
tica social del disefio comprome-
tido pueden influirse y ayudarse
mutuamente para promover el
cambio de una manera positi-
va en la comunidad. Un disefia-
dor puede compartir los mismos
o similares valores de un traba-
jador social y, de hecho, algunas
formas de activismo parecen for-
mas de trabajo social, lo que com-
plica ain mas la confusién entre
las dos dreas. Sin embargo, aun-
que operan en los mismos ecosis-
temas sociales y pueden parecer
muy similares, difieren amplia-
mente en sus objetivos. Mientras
el trabajo social es una profesion
basada en ideales como la mejora
de la humanidad vy la justicia so-
cial, 1a defensa de la dignidad hu-
mana v el fortalecimiento positi-
vo de las relaciones humanas; por
su lado, el disenador puede sus-
cribir estos mismos valores pe-
ro la funcién critica de su traba-
jo busca ironizar, problematizar,
e incluso aumentar las tensiones
en torno a estos temas con el fin
de provocar la reflexién y la ac-
cién. Cuando un disefiador rea-
liza un trabajo socialmente com-
prometido no estd ofreciendo un
servicio a una comunidad, mas
bien propone su accién como una
declaracién simbolica en el con-
texto de su historia cultural y la
situa dentro un debate mds am-
plio (Helguera, 2011).

CONOCE EL
EFECTO EROS

Para Un Mundo Feliz el activis-
mo es una manifestacion creativa
y afectivista (Brian Holmes), un
activismo artistico. Es un arte vi-
sual de representacion que lucha
por defender/conquistar los cora-
zones y las mentes de las personas.
Es un arte util porque ejerce un
papel en el proceso politico apor-
tando a la sociedad un modelo cul-
tural alternativo donde libertad y
justicia prevalecen sobre la estéti-
ca de consumo capitalista. Su esté-
tica es apropiacionista, andrquica
y, muchas veces, producida de for-
ma comunitaria y anénima. Y su
iconografia, a lo largo del tiempo,
ha servido para construir un siste-
ma de valores basado en una cons-
ciencia politica, social y cultural
de los conflictos.

El activismo es una manifesta-
cién politica. Es placer-politica
( Tim Jordan), una préctica so-
cial que tiene lugar en el contexto
de la vida cotidiana y trata sobre
temas candentes en la sociedad -
identidad, derechos, valores, re-
presentacién-, utiliza mensajes
que el ciudadano medio capta fa-
cilmente y actia como un agente
de cambio social sensibilizando a
individuos e instituciones. El ac-
tivismo! siempre tiene objetivos
sociales y/o politicos.

05

Una manifestacion multiple. Es
depropiacion (Marcus Boon). El
disefio grafico activista es un di-
sefio-de-disefios con mensajes
multiples y heterogéneos en su
forma y temadtica. Estd orienta-
do al proceso y su repertorio vi-
sibiliza problemdticas de accién
colectiva contenciosas a través
de obras efimeras. El disefio vi-
sual activista es rebelde, com-
prometido y activo. Mas alld de
tener una preocupacion estéti-
ca se manifiesta como un com-
promiso liberador de la fal-
sa realidad opresiva. Busca la
libertad de expresion colectiva y
construye nuevas sensibilidades
estéticas revolucionarias.

Una manifestacion persuasiva. Se
mueve por el Efecto Eros (George
Katsiaficas), una fuerza intuitiva
solidaria y disidente. Todo proyec-
to de activismo visual que se pre-
cie intenta influir en los demads
utilizando la fuerza de la imagen
y de la palabra. Es una contra-ma-
nipulacién estratégica y tactica
que funciona como respuesta a
una manipulacién anterior e in-
tenta cambiar un mensaje propor-
cionando nuevas lecturas. El acti-
vismo visual se rebela contra las
«estrategias fuertes» promovien-
do estrategias «débiles pero exten-
didas» que permiten respuestas
fluidas a necesidades cotidianas.
Sus objetivos son sociales, no esté-
ticos. Busca provocar la agitaciéon
cultural y politica.

para ser un gran escritor, debe tenerse un
sentido innato, a toda prueba, de detencion

de mentiras

B\
2t

{
]
PEOPLE

BANKS

Una manifestacién colectiva/par-
ticipativa que provoca una Zo-
na Auténoma Temporal -TAZ-
(Hakim Bey) y activa el tiempo
de participacién (Stine Kraijer).
Cualquier obra que se defina en
lo social y lo politico es colecti-
va. Puede ser responsabilidad de
un solo disefiador o artista pero
su sentido es aportar valor al gru-
po. Es la expresion individual pe-
ro sentida como perteneciente a
una com-unidad o unidad mayor
auténoma.

Una manifestacién que construye
una red provisional. Es construc-
tivismo activista (Alberto Me-
lucci). Crea una identidad social,
emocional y solidaria. Las image-
nes activistas que ocupan el espa-
cio publico y las que estdn en la
red son imdgenes que alimentan
y construyen esa red. Gracias a las
TIC, las formas de creacién y ac-
cién colectiva son aun mads visi-
bles y accesibles.

ENTRE TODOS PODEMOS

CAMBIAR EL MUNDO

Este es el momento. Aqui tienes
cinco maneras de utilizar el ac-
tivismo en la vida diaria: El ac-
tivismo como practica cultural -
modelo subjetivo-, el activismo
como préctica auténoma -modelo
indie -, el activismo como practi-
ca especulativa -modelo critico-,
el activismo como préctica revo-
lucionaria -modelo radical- y el
activismo como préctica militan-
te -modelo de guerrilla-. Y aho-
ra te invitamos a que descubras,
investigues y pongas en accién el
activismo mads estimulante. @

01 United Fucked.
Cartel

02 Yes we Trump.
Cartel

03 Form is content
04 Cartel
05 Yo decido. Cartel

06 People&Banks.
Cartel

2291qxd 10bsidmmso1sial [d
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Proyectos

Bote

Autor Javi Montoya

Botera es el resultado del TFE (Trabajo

Fin de Estudios) del Titulo Superior de
Disefio en la especialidad de Disefio Grafico
realizado por Javi Montoya.

El proyecto Botera ha sido premiado por

la revista francesa Ftapes con el titulo
“Diplomes 2017” y con la publicacién en su
numero 240.

La tipografia Botera se puede descargar
de forma gratuita desde la pagina web:
www.javimontoya.es/botera

O en Behance:
www.behance.net/gallery/58367857/Botera-
Typeface-(Free-Font)

o4

BOTERA PARTE DE la necesidad de
crear una tipografia adaptada a las
caracteristicas de los vinos de Val-
depenias, caldos de gran tradicién y
reconocimiento histdrico, cuya co-
municaciéon -como muchos otros
ejemplos- se apoya en tipografias
caligraficas y ornamentales que
poco o nada tienen que ver con las
connotaciones y caracteristicas
del vino. En respuesta a ello surge
la idea de crear una tipografia que
muestre los rasgos caracteristicos
de esta bebida valdepeniera, donde
la forma surja de la funcién. Es sa-
bido que nuestro territorio no ha
sido un gran productor de tipogra-
fias, como nuestros paises vecinos
que han sido grandes emergentes
tipograficos, tal vez este sea uno de
los motivos por los que siempre se
recurre a unos patrones estableci-
dos en la memoria colectiva de la
sociedad. Aunque bien es cierto
que se han recuperado en los ulti-
mos tiempos algunas tipografias
espafiolas como la Ibarra Real.

Botera es un proyecto tipografi-
co que parte de las raices de un lu-
gar concreto, Valdepenas (Ciudad
Real, Espafia) y su patrimonio vi-
nicola. La enologia y la tipografia
hablan el mismo lenguaje: el de
las sutilezas. Por este motivo no
son tan distantes y tienen lazos de
comprension entre ambas. Botera
es como el vino, la podemos usar
todos los dias o reservar para oca-
siones especiales. Es el continen-
te de estos caldos depositarios del
saber hacer decantado por la tra-



dicion y las nuevas aportaciones.
Conjugando la herencia y los sa-
bores, aromas, contraste y cuerpo
que hacen tan reconocibles los vi-
nos de esta zona.

Botera consta de dos pesos: Re-
gular y Stencil. Esta decisién y
muchas otras se han llevado a
cabo a partir de la investigacién
realizada en el mundo vinicola
de Valdepeiias, trufando acon-
tecimientos importantes en su
historia y coetdneos a la histo-
ria dela tipografia, haciendo que
cada una de sus formas tenga un
porqué y estén relacionados en-
tre ellos. Al leer textos en Bote-
ra no sélo usamos un tipo de le-
tra sino que ponemos a manos
del usuario un patrimonio origi-
nario de un lugar y consecuente
con sus raices.

En este punto cabe pensar que a
priori al tratarse del vino la disci-
plina de disefio gréfico a la que se
relacionaria serfa al packaging, pe-
ro realmente este proyecto quiere
ahondar en las cuestiones tipogra-
ficas, en el concepto del vino y ha-
blar de la misma forma que él. Asi
como en los matices que son capa-
ces de transmitir nuestros carac-
teres y cédigos visuales. Y es que
el mundo de la tipografia no dis-
ta tanto del mundo de la enologia,
son pequefas sutilezas, matices
que tienen lazos de comprension
entre una y otra. Por este motivo
nace Botera. El vino de Valdepe-
fias tiene caracteristicas generales

y cada bodega sus peculiaridades,
pero en este punto y dado su desa-
rrollo histérico hasta la actualidad
se ha tomado de referente 1a bode-
ga de Corcovo, ya que es el ejemplo
entrelatradicién yla visién actual.
Esto no es excluyente del resto de
vinos ya que se han tomado carac-
teristicas genéricas enoldgicas de
esta bebida para poder represen-
tarlo de la forma méas coherente en
cada uno del compendio tipografi-
co. Investigado todo el entorno que
configura el marco vinicola de Val-
depefias se han tomado decisiones
que daran lugar a la forma gréfica
que caracteriza Botera.

Botera habla de la misma mane-
ra que el vino, trasmite las sutile-
zas y los matices que sélo quienes
estan familiarizados con estas dos
materias (la enologia y la tipogra-
fia) pueden valorar concienzuda-
mente la labor desemperiada.

La forma sigue la funcién, cada
una de las decisiones estan apo-
yadas en la investigacién realiza-
da, donde se ha profundizado en
la tipografia e indagado en la cul-
tura vinicola y su historia. Con-
jugar coherencias cronolégicas
y conceptuales que den formas
al compendio tipografico donde
cada uno de los detalles han si-
do tratados conrigurosidad como
un buen vino.

En claves tipograficas un proyec-
to de esta envergadura suele du-
rar varios meses o afos. El tiempo

01,02 Aplicaciones de
Botera

03 Botellas
04 Sello identitario

delimitado para el TFE lo convier-
te en algo ambicioso, por ello ha
sido muy importante acotar ca-
da proceso. Este tejido conceptual
ha sido muy prolifico y fértil pa-
ra el mundo del diseilo, asi como
un nutriente campo experimental
para la tipografia. Por este motivo
se abren futuras lineas de investi-
gacion que permitan desarrollar
otros proyectos que complemen-
ten la familia Botera: un peso Li-
ght que corresponda al vino Joven,

agua, la vegetacién... que son uni-
cos e intransferibles, por eso va-
loramos la leche, el agua y el vino
con un sentido antropoldgico. Es-
ta ideologia gesta posturas como
la neoruralizacién del siglo XXI
siendo los nuevos hébitos de con-
sumo y de produccion. Se mima la
produccién y se cuida la calidad. E1
papel del disefio grafico debe cues-
tionarse qué camino escoget, si ha-
cia las formas carentes de funcion,
en las que las formas acttian como

En claves tipograficas un proyecto de
esta envergadura suele durar varios

meses 0 anos

Bold para el Reserva o una Ex-
tra-Bold para Gran Reserva, aten-
diendo a las premisas del tiempo
en barrica relacionadas con el pe-
so del tipo. Asimismo, se podria
desarrollar otra vertiente para los
vinos blancos y rosados.

Botera, no pretende ser una me-
ra tipografia, tiene como obje-
tivo principal unir el patrimo-
nio local y conocimientos sobre
tipografia ante la necesidad de
compartirlos en un momento de
dispersion y profusién creativa
como el actual. Ademads pone en
valor la herencia de Valdepefias
al usar esta tipo.

En un mundo estandar donde todo
puede ser reproducido, el lujo pa-
sa por experimentar la singulari-
dad del paisaje: 1a tierra, el sol, el

un mero artifice estético, que apela
al sentido de los bello pero sin con-
tenido ni concepto o, por el con-
trario, hacia una postura donde la
maxima sea la comunicacién en
todos sus sentidos. En esta linea,
el ordenador debe ser tomado co-
mo una herramienta y no como un
fin, volver a los origenes en el sen-
tido amplio de esta idea construir
donde la forma siga la funcién y
ahi serd donde el disefio gréfico se-
rd una herramienta al uso de la so-
ciedad para poder preservar patri-
monios como es este caso concreto
o defender ideas. El disefio grafico
debe dar un giro de timén y volver
al concepto de comunicacion, en el
que se nutre de su entorno.

El vino estd en el aire, en la tierra,
en la mesa, en la vida, en la histo-
riayenla cultura de Valdepenas.

GGHHIJKKLMNNN
OPPQOQORRSTUVV
WXY Zabcdefghijkl
mnnopqrstuvwxyz

&’01234 56789
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Proyectos

01 Cartel de la coleccion Flamenca Invader
de Antonio Gutiérrez para SIMOF 2019,
disefiado por Jose Alberto Rodriguez Garcia

02 Vestido de Antonio Gutiérrez

03 Vestido de la alumna Viki Noguer
04 Vestido del alumno Emilio Alcala
05 Vestido del alumno Fran Marin

06 Vestido de la alumna Rocio Ledesma
07 Vestido de la alumna Maria Vega

08, 09 Boceto del cartel de la 1T Pasarela
Flamenca Granada, por Silvia Valcarcel

10 Cartel de la IT Pasarela Flamenca
Granada, por Silvia Valcarcel

estacionc|

ESCUELA SUPERIOR DE DISENO

/'k.

LASFLAMENCAS DEL FUTURO ESTAN SERVIDAS

Texto Carlos Sanchez de Medina
Fotografia Kiko Lozano

NUESTRO REPERTORIO paisajisti-
co estd lleno de iconos del disefio
grafico que se han convertido en
los estandartes de la cultura espa-
fiola, en especial el toro de Osbor-
ne y la botella de Tio Pepe. Estos
simbolos son un ejemplo funda-
mental del esfuerzo que hicieron
los creativos de los afios del Spain
is Diferent por revisar los topicos
espafioles y crear una nueva mar-
ca Espania.

No s6lo la grafica cambid, se trans-
formé la musica y la folkloricas
pasaron de la mantilla al fatbol...
Y la moda flamenca se adapt6 a los
dictados de estos nuevos iconos
que fusionaban copla-pop y que
en los setenta revolucionaban los
programas de televisién alternan-
do con ABBA, Village People y Bo-
ney-M (estamos hablando de Ma-
rife de Triana, Dolores Vargas la
Terremoto, Rocio Jurado...).

Como el arte, la moda flamenca
se reinventa periddicamente. En
los 80 fue Martirio ahora son Ro-
salia y Solea Morente... El flamen-

co (y todo lo relacionado con él)
se reactiva continuamente, se fu-
siona con las tendencias y genera
nuevos productos. Es, sin duda, el
folklore europeo mas activo, y lo
es por que sigue siendo parte de
nuestra vida: en la musica, la ar-
tes escénicas, las ferias, las rome-
rias... El flamenco es industria, es
moda y es tendencia.

SIMOF es el escaparate de todo lo
que sucede en este mundo de la
moda flamenca que tiene repre-
sentacion de todos los estratos de
la moda: alta costura (como el di-
seflador Pedro Bejar), pret a por-
ter, low cost y disefiadores noveles.
Entre todos los personajes, cabe
destacar la figura de Antonio Gu-
tiérrez, de quién ya hablamos en el
numero anterior. Antonio es a SI-
MOF lo que Gaultier a la moda pa-
risina: una pura sorpresa. Este afio
nos ha vuelto a todos locos con su
colecciéon “Flamenca Invader”, cu-
ya puesta en escena incluia una
nave espacial de la que salieron se-
fioras vestidas de marciana y su-
per guerreras del futuro al mas pu-
ro estilo Barbarella.

En Estacion Disefio hemos apos-
tado desde el principio por la cul-

tura andaluza, las tradiciones y
el folklore. Participamos activa-
mente desde hace dos afios en
el proyecto “Pasarela Flamenca
Granada”, una iniciativa del ayun-
tamiento que busca promocionar a
los disefiadores granadinos. Nues-
tro cometido principal es la grafi-
ca del evento, que hemos dejado en
manos de nuestro alumnos.

La virtud de este proyecto resi-
de en que, desde el principio, el
Ayuntamiento y los organizado-
res nos ha permitido disenar li-
bremente. Para nosotros es la
oportunidad ideal para investi-
gar en los cddigos, reinventarlos
y proponer algo que se aleje de to-
das las tradiciones y tépicos.

En nuestra indagacién descubri-
mos que cada provincia andaluza
tiene una esencia muy marcada
v diferenciada del resto. En Jaén
encontramos una flamenca mas
tradicional, frente a la exquisitez
Sevillana que se acerca a la alti-
sima costura. La moda flamen-
ca en Huelva es, por légica rocie-
ra, mas “de camino”: tejidos mas
resistentes, menos volimenes...
¢Qué caracteriza a las flamencas
Granadinas?: apostamos por la ju-



ventud y la experimentalidad que
propone Antonio Gutiérrez.

Para la primera edicion nos pidie-
ron algo que resultara muy sinté-
tico e icénico. Asi que apostamos
por revisar una imagen de un
alumno de disefio Gréafico. Se tra-
taba de un cartel de Joshua Zapor-
ta creado para el proyecto “Cor-
pus Printing” (El Intercambiador
Express nimero 1). Hicimos un
amplio catdlogo de productos con
la bandera de Granada como fon-
do, utilizando la tipografia “Gra-
naina” (nuestro querido proyec-
to de Sergio Arredondo y Vanesa
Aguilera). Un proyecto relativa-
mente sencillo que se vio afecta-
do ante un giro impredecible de
la climatologia que nos obligo a
modificar la gréifica en tiempo re-
cord para informar a la gente del
cambio de sede.

Participamos ademads en el con-
curso de Nuevos Disefiadores de
la pasarela. Nuestra aportacién,
en este caso, se concentré en in-
centivar la creatividad y la expe-
rimentacion de las propuestas. El
objetivo es que Pasarela Flamen-
ca Granada se distinga del resto
de iniciativas similares por la ex-
perimentalidad de los proyectos y
la busqueda nuevos caminos en la
moda flamenca.

Muchos alumnos (y ya antiguos
alumnos) de nuestra escuela pro-
pusieron ideas que afrontaban es-
te valor diferencial desde muchas
opticas y enfoques diferentes. Des-
de el punto de vista de los mate-
riales nos entramos con el traba-

jo de Rebeca Mercado que utilizd
aplicaciones de cerdamica tradicio-
nal (poniendo en valor otra artesa-
nia granadina). En el polo opuesto
en cuanto a materiales tenemos el
trabajo de Fran Marin, que utilizd
politecno naranja creando una fla-
menca del siglo XXI.

Otros participaron con ideas cen-
tradas en la fusién de referencias
de la moda con el vestido flamen-
co. El “Bar” de Dior fue la referen-
cia del proyecto de Emilio Alcala,
mientras que Lola Garcia se ins-
pird en el disefiador Stephan Ro-
lland para crear un vestido bico-
lor de neopreno.

En la forma investigaron Luciana
Estrada y Viki Noguer que crea-
ron grandes vestidos de volime-
nes espectaculares. Rocio Ledes-
ma ademds experimento con una
crinolina externa creando una
exo-estructura al vestido.

En 2019 se celebra la segunda
edicion de Pasarela Flamenca.
El evento se consolida y segui-
mos participando conscientes de
la importancia de mantener la
exigencia de introducir la expe-
rimentalidad como argumento

respuestas muy positivas entre la
mayoria, pero no faltaron quienes
no la entendieron con enunciados
como: “el flamenco es una tradi-
cién”, “no hay volantes ni luna-
res”, “parece la diosa Shivd”... La
principal censura vino de manos
del Ayuntamiento: “Parece una

Virgen, hay que cambiarlo”.

En contra de nuestra voluntad,
cambiamos el mundo por una
Granada, v la aureola por una es-
trella nazari que concilié nuestra
voluntad de ser modernos con el
respeto a la tradicién religiosa.
Para dotar al cartel de cierta for-
malidad apostamos por la tipo-
grafia clasica: bodoni.

Al ser un evento en el que pariti-
cipan muchos disefiadores, se ha
desarrollado un cartel diferente
para cada una de las marcas, con
el fin de que cada uno diese visi-
bilidad a su propio desfile.

Al cierre de este articulo no pode-
mos incluir las propuestas de los
participantes, pero si podemos
contar que la mayoria de ellas
han sido innovadoras y con un
marcado espiritu 5G: Las flamen-
cas del futuro estan servidas. &

«Antonio Gutiérrez es a SIMOF lo que
Gaultier a la moda parisina»

central. Propusimos el trabajo a
la alumna de Disefio Editorial Sil-
via Valcarcel el desarrollo de esta
grafica. Sus proyectos en la escue-
la han sido siempre arriesgados,
con una carga importante de des-
caro y mucha calidad técnica.

Su propuesta puso el foco en las
tendencias grafica musical: co-
llage, nedn, fluor, degradados...
Construy6 una flamenca hibri-
da a partir de muchas piezas que
pisaba el mundo con fuerza.

El testeo entre los disefiadores de
flamenca y la organizacién tuvo

[ 1 PASARELA FLAMENCA

GRANADA

30y 31 de marzo - Palacio de los Cordova
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LA TIPOGRAFIA BajocA es el resul-
tado del primer cuatrimestre del
Madster en Tipografia Avanzada
en la Escuela Universitaria EINA
(Centro Universitario de Disefio
y Arte de Barcelona UAB). Se nos
proponia hacer una tipografia pa-
ra una publicacién ficticia. En mi
caso pensé en crear una revista
que tratase temas historicos y cul-
turales para un publico relativa-
mente joven de entre 25y 30 afios.

E I EINA Centre Universitari
de Disseny i Art de Barcelona.

N A Adscrit a la UAB

Proyecto del Master de Tipografia de Eina
Texto Eduard Videla

El nombre de la tipografia es un
guifio al vocabulario utilizado en
la comarca catalana del Alt Camp,
de donde soy yo. Bajoca significa
judia verde, un vegetal tipico en la
gastronomia de nuestra geografia.
La Bajoca consta de tres pesos: re-
gular (con un total de 423 glifos),
bold (con 181) y la regular itdlica
(con 321). Todos ellos contienen
el alfabeto en caja alta y caja ba-
ja con la mayoria de diacriticos
que conforman el «Latin Plus» (en
concreto el 81%), los numerales
elzevirianos proporcionales, nu-
merales tabulares y proporcio-
nales, ordinales, simbolos mate-
maticos, conjuntos estilisticos y
soportes a formas localizadas co-
mo la ele geminada (muy habitual
en la lengua catalana).

Algunos de los referentes son
Brawler diseniada por Cyreal, Ma-
labar de Dan Reynolds, y Greta de
Peter Bilak. A partir de los refe-
rentes, analicé la mancha de gris
que generaba en distintos cuer-
pos, las proporciones y los detalles
morfolégicos de sus caracteres.

Al detalle, 1a Bajoca tiene una al-

tura de x bastante generosa. Espe-

cialmente estd pensada para verse

«Especialmente esta pensada para verse
bien en cuerpos pequeﬁos»

)

bien en cuerpos pequeiios. Su duc-
tus en la regular y la bold es natu-
ral y suave, con un eje centrado y
con unas aberturas considerables
y una contraforma pronunciada.
La itdlica debido a sus origenes
marcados por la escritura manual
v su ductus ininterrumpido, tiene
ciertas diferencias con la redonda.
Eso ha permitido cierta libertad al
dibujar la versién itdlica (que no
inclinada u oblicua).

Quizas el detalle que mas llama la
atencién son las incisiones pro-
nunciadas que evidencian atn
mas el eje inclinado de aproxima-
damente 10. Ese detalle nos trans-
porta al uso de las herramientas

0Ca

Ipo con raices

caligraficas como podria ser la
pluma de punta plana.

La familia entera tiene cierto ca-
racter contemporaneo, con unas
serifas triangulares ligeramente
asimétricas. Este detalle nos per-
mite que a cuerpos pequefos ge-
nere cierto ritmo sin entorpecer
la lectura, y a tamafios grandes
tenga una contundencia y cardc-
ter muy propio sin perder sus ori-
genes cldsicos. Esta claro que las
serifas son un elemento determi-
nante de la tipografia Bajoca, pero
no eslodnico queledaun caracter
propio. Muchos otros detalles co-
mo el contraste, el eje, la gotaola
altura de x son los detalles que di-
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ferencian la tipografia de las otras
que hay en el mercado.

La gota de la Bajoca se caracteri-
za por dar la sensacion de tener la
forma incompleta, como si la hu-
biésemos recortado por la parte

en Alt Cam

inferior. Este detalle aparece en
todas las gotas y terminaciones
del estilo. Este detalle a cuerpos
pequefios no se nota pero a cuer-
po mayores le suma personalidad.
En términos de contraste, se ale-
ja totalmente de las didonas. Tie-
ne contraste pero lo justo para ser
6ptima para una lectura continua
en un formato como el de una re-
vista (para lo que estd pensado).

El proceso de disefio de la fuente,
como en la mayoria de casos, em-
pez6 sobre el papel, con pequefios
bocetos a lapiz y boli. Estos dibu-
jos iniciales sirvieron para mar-
car los primeros rasgos de la tipo-
grafia, sus detalles y posibilidades
dentro del estilo en el que me ha-
bia focalizado. Una vez tuve los
primeros caracteres dibujados,
como H, O, V, n, o, v, a, pasé di-
rectamente al programa de dibujo

2e ‘l‘ﬂﬂ A ‘) (
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vectorial de fuentes Robofont.
Empecé a probar variantes de se-
rifas, gotas y otros detalles de los
que finalmente elegiria un mode-
lo de ellos. Cuando tuve claras las
caracteristicas principales, empe-
cé a dibujar las letras que podia
sacar de las que inicialmente ha-
bia dibujado. Delan saquélam,la
hylau.Delaopaséalab,d,p,q,v
asi sucesivamente.

Paralelamente al dibujo de los ca-
racteres estuve generando el espa-
ciado de la tipografia. Este proce-
so se combinaba con pruebas de
impresion por tal de detectar po-
sibles errores. En muchos casos
estos errores eran resultado de un
mal dibujo de caracter.

Las ultimas semanas estuve apli-
cando un kerning temporal (ya que
la tipografia no estd terminada atin,
pero necesitaba un minimo para
utilizarla en la publicacién ficticia
anteriormente comentada).

Elresultado final fue la tipografia
Bajoca, una pequeiia publicacion
v la memoria / espécimen donde
muestro todo el proceso al detalle
mediante imdgenes de las diferen-
tes fases.

01 Construccion de la a en peso regular

02 Detalles de la tipografia Bajoca en la
version regular, bold y regular italic

03 Detalle de una doble pagina con la
tipografia Bajoca aplicada en texto en
checo y en aleman

04 Doble pagina interior de la publicacion
ficticia con la tipografia Bajoca aplicada

05 Especimen de la tipografia Bajoca

06 Cartas con glifos de Bajoca

oladis

Moscatell, Cassalla, Ratafia, Burret, Pumada

Narcis Oller

w(Calcotada tipografica a la ciutat de Vallsey

BAJOCA

Tarragona m’esborrona. Constanti em fa patir

atzavara

i un dels més petits és el més alt del moén

SANT JOAN

Per fer un bon boladis cal tenir un bon anis

Pom de dalt

No es diu romesco. Es diu salsa de calgots, collons!
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Proyectos

Autores Andrea Chemelli
y Enrico Pulsoni

Traductora
Beatriz Salvo Castro

MACERATA OPERA FESTIVAL

ESTE PROYECTO NACE COMO Un tra-
bajo interdisciplinar entre la ca-
tedra de fotografia del profesor
Andrea Chemelli y la de esceno-
grafia del profesor Enrico Pulso-
ni. La idea base del mismo fue la
de dotar de contemporaneidad a
una obra lirica actualizando los
contenidos.

A través del estudio del libreto, la
escucha de la musica y la vision
de diversas producciones, los es-
tudiantes encontraron su propia
idea dramatirgica, moderna pe-
ro sin profanar la obra. El Elixir
de amor de Donizetti, en este caso,
tiene lugar en nuestros dias ba-
jo el ritmo marcado por Internet
y por Amazon, aunque mantiene
todo el tejido interno de la obra,
incluyendo los didlogos.

El proyecto, desarrollado en el
transcurso de un afio, fue afron-
tado a través de las metodologias
tipicas de una produccién cine-
matografica: guién grafico, plan
de produccién, casting, busque-
da de localizaciones, vestuario,
grabacién y postproduccién. Los

roles fueron repartidos entre los
componentes del grupo de traba-
jo. Desde el punto de vista didac-
tico, el proyecto ofrecié una utili-
sima oportunidad de trabajo en
grupo la que afrontar una serie de
problematicas y dificultades lo-
gisticas y organizativas mds alld
de lo meramente artistico. Por to-
do ello, resulté una experiencia
formativa completa y articulada,
comprometida y satisfactoria.

Con ocasién del Macerata Opera
Festival se imprimieron ocho ma-
nifiestos de diversos formatos de
este Elixir. Asimismo, fueron fija-
dos en momentos diversos y en
puntos estratégicos de la ciudad,
creando un divertido juego de ex-
pectativas y de interpretaciones
de lo mas disparatadas.

Vista la respuesta positiva, se de-
cidi6 ubicar de manera estable
este proyecto en los respectivos
programas didacticos, haciendo
referencia cada afio a una de las
operas en cartel del festival. De
esta manera, en el ano 2018-2019
serd el turno de Macbeth. §

01 Making of exterior. Escena dual.

——m
02 Producto impreso en forma de comic.
Resultado final del proyecto.
03 Making of exterior. Escena individual.
ACCADEMIA 04 Exposicion del resultado en la calle.
Mostrando las escenas en una composicion
DI BELLE ARTI de estilo comic en las zonas urbanas donde
MACERATA realizaron el material.

T Trie

Eli-
sir di tal bontal
Benedetto chi ti

fal -

MNon

mi guarda
neppur! Com'é
cambiatol

u_ 3
vella, o mio
bell'angelo,

quando ci
sposeremo?

Asistente técnico Gordano Emiliozzi

Estudiantes Chiara Ulisse, Mattia Federici, Jacopo

Rossi, Andrea Petinari, Arianna Cingolani, Sara Zeverino,
Valentina Martini, Rachele Mouraro, Arturo Ciccolini, Silvia
Sacco, Flavia De Benedictis, Maddalena Nur Ciminelli y
Alessandro Foschi



01 Revista
Puertaoscura.
Diputacion de
Malaga.

(1987)

imprenta, carteles, y cosas asi,
siempre de forma muy autodi-
dacta. En el 84 empecé a trabajar
en Mélaga en una pequeia agen-
cia de publicidad que se llamaba
N4, haciendo cosas de todo tipo:
inmobiliarias, supermercados..
pero al mismo tiempo tomé con-
tacto con proyectos de indole cul-
tural: carteles, logos.. de hecho,
en ese mismo afo habia ganado
el concurso para el logotipo de la
Diputacién de Mélaga. Y hubo un

AlZ

Imagenes estudio Alejandro Carrasco
Imagenes trabajos Cedidas por Antonio Herrdiz

Texto David Lopez

Ilustracién Juanfardo

EN LA AGENDA teniamos anotado: “18:00h. -Calle Arenal, de-
tras de la Plaza de la Malagueta” (-fcasi ndfi- como decimos por
aqui). Una cita que afrontamos con especial ilusion, ya que iba-
mos a conversar con Antonio Herraiz, para muchos de noso-
tros todo un referente del disefio en nuestro territorio.

En su obra descubrimos la maestria depurada de un len-
guaje sutil, sobrio y sintético. Una comunicacion eficiente

sin concesiones, que nos ensefla, proyecto a proyecto, la
fuerza y belleza de un buen disefio tipografico.

Nos sentamos delante de la biblioteca de su estudio jun-
to a un magnifico 6leo, un interior colorista y lumino-
so que no podemos dejar de mirar; y que nos recuer-
da, por momentos, a telas de E. Arrollo, D.Hockney o
R.B. Kitaj, pero atravesada por una paleta que huele
a Mediterraneo. Nos cuenta Antonio que se titula
“El sofa azul”, que lo pintd en 1981y que en la esce-
na esta retratado el artista Angel Luis Calvo. Des-
cubrimos asi a un sorprendente Herraiz pintor y
autodidacta del que no teniamos constancia (y
que darian para otra entrevista).

Antonio, teniendo en cuenta que llevas casi treinta afios
en esta profesién, podriamos hablar de dos periodos en
tucarrera:unaetapaen Madridy el periodo malaguef]
flo que atin contintia. | Nos podrias describir cémo ha
sido tu trayectoria en estos afiosf
En mi curriculum tengo como afio de comienzo
de actividad 1984, que es cuando me dediqué
totalmente al disefio. Antes lo habia estado
compaginando con la pintura: dibujos para

proyecto especial que fue la revis-
ta Puertaoscura, que fue mi cam-
po de experimentacién. Era, por
supuesto, una época analdgica, y
yo hacia también medio de editor
(risas). Me daban una caja llena de
fotos, revistas, libros, textos y yo
organizaba cada nimero.

¢De quéiba esarevista?

Bueno, el subtitulo era Revista de
ultramarinos (Il. O1) (risas), y era
lo que actualmente se llamaria
“de tendencias”: arte, cultura, li-
teratura, fotografia, un poco la
movida; claro, eran los ochenta.

¢Eraunarevista paralelaalarevisf
tagranadina Hélice?
Creo que si, y Olvidos también
en Granada; en Madrid esta-
ban La luna de Madrid, Madrid me
Mata y Surexpress, Atldntico en
Vigo, Figura en Sevilla, Artics en
Barcelona. Y The Face en Londres,
claro, Neville Brody, y muchas
otras. La financiaba la Diputacién
de Mdlaga y era un sitio de expe-
rimentacién, tanto de imagenes
y textos como del propio disefio,
que en esos afios empezd a cobrar
importancia. Ahi aprendi bastan-
2291qxd 10bsidmmso1sial [d
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Referente Andaluz

02. El sofd Azul
(1981) -Oleo sobre
lienzo - Fragmento.

03. Estudio

Antonio Herrdiz

(2019)

te: mis bocetos, las galeradas de
textos, calcular los tamafios con
una ampliadora... acababa de lle-
gar la fotocomposicién y descubri-
mos que podiamos jugar con la ti-
pografia y distorsionarla de todas
las formas posibles. Haciamos bar-
baridades, como alargarlas o en-
sancharlas exageradamente, aun-
que no tanto como se hizo después
cuando aparecié el ordenador, por-
que ahi si no te gustaba lo que ha-
bias hecho tenias que volver a pa-
gar la galerada (normalmente no
existia esa opcidn). Y si, quizas esa
revista fue una forma de empezar
en el disefio para el sector cultu-
ral. Fue entonces cuando pensé en
irme a Madrid. Me llevé mi carpe-
ta con trabajos de publicidad de la
agencia y también las revistas y

El disefio es comunicacion,

algunos carteles y logos. De de he-
cho, en Contrapunto, que era una
agencia de publicidad centrada
fundamentalmente en television -
como todas las de la época- lo que
les1lamo6 la atencién fue la revista.

Fue casi el pasaporte...

Si, posiblemente. En Madrid hice
solo dos o tres entrevistas, en una
manana; de Reverso, el estudio
de realizacién de Contrapunto,
me mandaron a la agencia: fvef
te a Contrapunto, Paco Acuses esf]
td buscando un director de arf
te”. Y en quince dias estaba alli,
con la familia y todo, trabajando
en una campana de fLa moda de
Espaiiall, creo que del Ministerio
de Industria. Me sirvié para te-
ner mi primer contacto con la pu-
blicidad. Después vino J. Walter
Thompson, que era la publici-
dad de verdad, la publicidad du-
ra, de vender, muy apoyada en el
marketing. Eso quizas fue lo que
me hizo pensar en volverme para
montar mi estudio, mas orienta-
do al disefio. La siguiente etapa ya
fue montar el estudio..

ACudnto tiempo estuviste al final
en Madrid

Pues tres afios solamente, dos
afios en Contrapunto y uno en
J. Walter Thompson, mas o me-
nos. En la primera se valoraban
mds el disefio y la creatividad,
en JWT la eficacia: lo habitual
era trabajar en grandes equi-
pos, muy marcados por el clien-
te, siempre grandes marcas. Por

ejemplo, fui director de arte de
un spot de Scottex (si, uno de pe-
rritos), rodado en Londres con el
mejor realizador del mundo pa-
ra trabajar con animales, Tony
Perkins. También trabajé algo pa-
ra Winston -entonces el tabaco
hacia publicidad-, y para Kraft,
Carbonell.. todas marcas lideres.
Siempre digo que esa era la publi-
cidad de verdad, la dura. Y creo
que no llegué a adaptarme a eso.

BPor esa experiencia te planteas vef]
nir a Mdlaga para iniciar una actif
vidad relacionada con el disefiof]
Bueno, el disefio grafico siempre
me interesd, en Contrapunto a los
cinco minutos ya sabian que me in-
teresaba la tipografia. A un creati-
vo de publicidad no tiene por qué
interesarle la tipografia, la realiza-
ci6n gréfica la hace el estudio. Si es
verdad que en aquella agencia, en
aquella época, se valoraba mucho
la direccion de arte; quiza fuese por-
que uno de sus fundadores fue José
Luis Zamorano, con el que no coin-
cidi, y que fue director creativo de
marcas como Loewe, La Casera, y
muchas mas. Si coincidi con Tony
Segarra, en la época gloriosa del
leén de oro en Cannes por el spot
de Pippin, aunque no estuve en su
equipo. Mi campafia mas importan-
te alli fue 1a de las primeras eleccio-
nes europeas, en 1989, con uno de
los spots grabado en el hemiciclo del
Parlamento, en Estrasburgo.

Entonces de tu vuelta a Mdlaga
hasta hoy...

Cuando volvi me vine a una agen-
cia de publicidad local, BBP, que
parecia que apuntaba bien, pero
al final resulté que estaban bas-
tante desorganizados. Bueno, yo
tenia la idea de montar mi estu-
dio solo, pero pensé que era mejor
aterrizar en Malaga con un traba-
jo. En el afio 94, alquilé una ofici-
na aqui abajo, en este mismo edi-
ficio y empecé a hacer un poco de
todo, publicidad y disefio grafico
(I. 12). A veces me he arrepenti-

do de no dedicarme solo al diserfio,
que es practicamente lo que ha-
go ahora, pero entonces crei que
no podia limitarme, que tenia que
ofrecer también servicios de pu-
blicidad. Sobre todo después de
mi experiencia en Madrid, donde
trabajé con los mejores.

Conectando con lo que nos acabas
de comentar, esta especie de doble
perfil que tiene que ver con tu forfl
macion, la perspectiva del mundo
de la publicidad y tu perfil de disef
fiador grdfico, fcomo lo gestionas,
cémo coexistenf

Pues yo creo que sin muchos pro-
blemas, al final se trata de comu-
nicar, y ambas disciplinas inte-
ractiian entre si. Y aqui también
entraria el arte, el origen fue la
pintura. Sigo teniendo esa aficién
al arte, aunque no ejerza. Curio-
samente, en los dltimos afios una
gran parte del trabajo del estudio
es para el mundo del arte: identi-
dad, exposiciones, publicaciones.

En realidad siguiendo tu comentaf
rios en otras entrevistas, planteas
que para ti hay una relacion casi
triangular en tu percepcion del traf]
bajo entre publicidadfdisefiofarte
como tres vectores, en una especie
de tridngulo que tiene que ver con
tres funciones clave. fPuedes explif]
car esto un pocol]

Si, siempre le he dado vueltas a este
tema, el dilema arte/disefio. Creo que
ambas disciplinas se complemen-
tan, se enriquecen mutuamente. No
hay que pensar que una es mejor o

con un toque de
seduccion y un poco de emocion.

peor que la otra. Es cierto que en los
ochenta, en pleno auge de las ideas
postmodernas, llegamos a creer que
la publicidad era el genuino arte del
final del siglo xx: compendio de li-
teratura, musica, fotografia, ilustra-
cién, pintura, cine. Un anuncio bien
hecho no tenia nada que envidiarle
a un cuadro de un museo; reciente-
mente escuché a Manuel Estrada
defender que es mucho mas intere-
sante lo que se estd haciendo en di-
sefio que en arte, a lo mejor tiene ra-
z6n. Lo cierto es que, sobre todo en
publicidad, hay una diferencia muy
clara: 1a funcién, que en disefio y pu-
blicidad es primordial, y en el arte
es justo lo opuesto. En una entrevis-
ta reciente, refiriéndome a este te-
ma, dije aquello de que “El disefio
tiene que comunicar, la publicidad
tiene que seducir, el arte tiene que
emocionar”. Pero si comunicas con
un poco de seduccién y un poco de
emocién, pues mucho mejor. Es mi
forma personal de ver el disefio.

Quenoestanestanco, quehay quevenf
der pero también hay que emocionar.
Claro, es que tu abres un libro y
ves una frase rotunda, puesta en
una tipografia magnifica, en un
papel precioso, y te puede emocio-
nar tanto como cuando estds an-
te Las Meninas. Esa eslaidea. Y la
implicacion personal. En esta pro-
fesién seguimos siendo muchos
los que nos implicamos a fondo en
el trabajo, lo tomamos como algo
personal. Eso, que a veces te hace
sufrir mas dela cuenta, eslo quele
da un toque especial a tu trabajo:

si no sufres un poquito, no trans-
mites lo mismo

Podrias describirnos tu metodolof]
gia de trabajo.

Bueno, teniendo en cuenta que
soy autodidacta, no tengo una
formacién académica ni una me-
todologia muy clara. Me acuerdo
una vez que hablamos de Design
Thinking; nunca lo he estudiado
ni seguido, pero cuando lo conoci
vi que estd muy cerca de lo que he
hecho siempre, intuitivamente.
Empezar con conceptos. No em-
pezar haciendo dibujos, sino bus-
cando conceptos, escribiendo. A
partir de ahi todo se va acoplan-
do. En J. Walter Thompson tenia
un compafiero, Pepe Alvarez Sa-
las, €l era copy y yo arte; pero el
tenia mucha gracia dibujando,
hacia unas caricaturas magnifi-
cas. Cuando empezdbamos a tra-
bajar en un proyecto, él empezaba
a hacer dibujitos y yo empezaba a
escribir. Al final yo tenia que de-
cidir cémo era la imagen y como
era la tipografia, y él era el que es-
cribia los textos, aunque después
eso también se mezcla, no hay
compartimentos estancos.

Mi método es siempre muy abier-
to, comienzo buscando una idea
base. Si hay una buena idea -que
es muy dificil de encontrar- es la
idea la que te va marcando el ca-
mino. Después de eso investigas
lo que han hecho otros, empiezas
a plantear bocetos, a hacer prue-
bas y prototipos, y a cuidar hasta
el ultimo detalle.. Y ultimamen-



04. Marca

v packaging
Hojiblanca, Aceite
de Oliva Virgen
extra. Olefcola
Hojiblanca,
Antequera. (1996)

05. Catalogo
razonado Picasso.
Libros ilustrados.

Fundacion Picasso.
(2009)

06. Programa
trimestral,
desplegable de 9
cuerpos. Museo
Picasso Malaga.
(2007)

07. Coleccion de
poesia Ancha

del Carmen.
Ayuntamiento de
Malaga. (2005)

08. Libro y estuche
Profesores y poetas.
Universidad de
Malaga. (2019)

09. Logotipo
Coleccion del
Museo Ruso
(versién ruso).
Agencia Publica.
(2015)

(...)Abres un libro y ves una frase rotunda,

puesta en una tipografia magnifica, en un

papel precioso, v te puede emocionar tanto
como cuando estas ante Las Meninas.

te trato cada vez mds de implicar
al cliente en el proceso de crea-
cién; no se trata de sorprenderlo
con una presentacién espectacu-
lar, sino hacerlo complice. Quizas
mi método se resuma en la frase
leit motiv del estudio desde hace
25 afios: “Simplicidad, innovacién
y eficacia”. Simplicidad para dar
fuerza al mensaje, innovacién pa-
ra hacerlo actual y original, y efi-
cacia para llegar al receptor como
queremos.

Cuando te oimos hablar de este

tema, hablar de eficacia y simplif]
cidad resuenan las mdximas de la
configuracion del disefio moderno.
Pero nos llamaba especialmente la
atencion, al hablar de esta metof
dologia, como pones el acento en la
necesidad de introducir otros dos
conceptos: la duda y el riesgo. Esto
nos parece clave, esta capacidad de
dudar de esa simplicidad y asumir
riesgos dentro del marco de la prdcf
ticaenla que estds.

Si, la duda como método. Yo tengo
la duda como método en el disefio,
y creo que también en la vida, co-
mo tanta gente. La duda es la que
te empuja a investigar, a buscar
nuevos caminos. Los cientificos
defienden la duda como motor de
su propia investigacion. Y en cuan-
to al riesgo, aunque te haga sufrir
mucho, siento que es lo que hay
que hacer para buscar una solu-
cién diferente, original. Si, es ver-
dad que una idea esta clara: donde
no hay riesgo no hay emocién.

-_lESR_QS ILUSTRADIGS
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En cierto sentido las manos de A. Herrdiz se
relacjignan con la profunda transformacion
dad de Malaga, que la han situado
a ciudad cultural de referencia,
insuperable oferta museistica
esiva para otros ejemplarf.
Museo Picasso,

ghyssen o el Museo Ruso entre
otrosyhan desplegado sus propuestas
gxpositivasia traveés del refinado lenguaje
grdfico de Herrdiz.
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Analizando parte de tus trabajos
podemos hacer una lectura cuf]
riosa, y es que la mayoria son muy
ponderados, sin artificio: festd lo
que estdfl, no hace falta nada mds.
Tomar una decision extremadaf
mente simple supone unriesgo. Uno
apuesta por unos minimos, y eso es
arriesgado en la medida en que es
determinante, en este caso, por la
simplicidad.

Si, claro que hay riesgo en la sim-
plicidad. Ahi es donde los elemen-
tos cogen mas fuerza, cuando no
hay nada que moleste. Jugar y tra-
tar con el blanco como un elemen-
to mas de disefio. Lo hacen mu-
chos artistas también, y yo llevo
toda la vida peleando con el jfipefl
ro por qué no lo pones mds grande,
si hay sitio a (risas); sobre todo
cuando las paginas de publicidad
valian un dineral, y dejabas un
gran espacio blanco (risas).

Podrias sefialar los proyectos que
consideras puntos de inflexién en tu
carrera. Cualquier trayectoria estd
marcada no por lo que uno quief
re sino por lo que va pasando. En
algunos momentos determinados
hay proyectos que marcan. Como el
proyecto con Hojiblanca, el Teatro
Cervantes]] lde qué aifios estamos
hablando aproximadamentef

El proyecto del Teatro Cervan-
tes (IL. 13) comenzé en 1995, Hoji-
blanca, (Il. 04) en 1997 aproxima-
damente... antes de estos, el que
he mencionado de Puertaoscura,
de 1984 a 1987, y los de publicidad
en Madrid, del 87 al 90. Después
del Cervantes vinieron el Festival
de Cine, (IL 14) y también las ex-
posiciones de la Junta en el Pala-
cio Episcopal. El Area de Cultu-
ra del Ayuntamiento de Malaga,
desde 2004, fue muy importan-
te para el tema editorial, salieron
cosas interesantes como la colec-
cién Monosabio, de poesia y na-
rrativa, y bastantes mds; y los ci-
clos, conferencias, exposiciones..
hasta ahora mismo, en que esta-
mos trabajando para una expo-
sicién de Daniel Quintero en el
Mupam. Parece que las institu-
ciones empezaron a tomar con-
fianza, contabamos con un equi-
po muy completo, y nos fuimos
orientando hacia el disefio para la
cultura

Estdis muy especializado: grdfica,
editorial y trabajos para instituf
ciones culturales. El dibujo se ha
ido cerrando.

Si, ahora si, aunque también ten-
go un cliente, Todocoleccién, al
que le hacemos un spot de televi-
sién al afio. Cuando estall6 la cri-
sis nos dio bastante fuerte porque
trabajdbamos fundamentalmen-
te para la administracién, y ya sa-
béis, vino aquello de “o no lo hacef
mos o lo hacemos con el mds barato
que hayafl, y ahi no podiamos en-

PYCCKUIU
MY3EI.
KOA
AEKITUS

trar nosotros. Entonces hubo que
hacer un ajuste importante en el
estudio. Aunque mi tentacién -o
mas bien mi ilusion- sigue siendo
dedicarme solo a las exposiciones
y al mundo del arte. Porque coin-
cide con mi aficién personal, y
porque al final en lo que estds tra-
bajando habitualmente es en lo
que avanzas mas y te mueves con
mas soltura. Y también porque es
para lo que mas nos llaman ulti-
mamente, claro.

09

También tienes una estrecha colaf
boracién con museos e instituciones
culturales.

Después de los trabajos para la
Junta y del Ayto. entr6 el Museo
Picasso Malaga, (Il. 05) con cuyo
anterior director trabajamos mu-
cho y, tengo que decirlo, apren-
dimos mucho de él. Y después, el
Museo Carmen Thyssen Madlaga
(I1. 18). Para el Ayuntamiento he-
mos hecho el proyecto completo
de identidad y senalética del Mu-
seo del Patrimonio (MUPAM),
del Museo Ruso(Il. 09) y del Mu-
seo Revello de Toro, que es un mu-
seo pequenito pero muy cuidado,
en una casa preciosa del centro
de Mdlaga. Al Centre Pompidou
(IL. 17) le hemos diseilado dos ca-
tdlogos de temporales reciente-
mente. Su forma de trabajar es
algo diferente, nos dan las direc-
trices muy cerradas, y son muy
exigentes, pero saben tratar con
el disefiador. Basta con mirar
los créditos y se ve cuanta gen-
te hay implicada en el proyecto..
con esto tiene que ver la frase de
Alberto Corazoén: fsin un buen
cliente no hay un buen proyectof.

A nivel personal fhay algiin prof]
yecto que te haya marcado, no por
el punto de inflexién positivo sino
por el reto, por la dificultad o por el
carifio que le puedas tener aunque
no sea un proyecto grande o imporf
tante para el estudiof]
Para el estudio fue muy impor-
tante el Festival de Cine Espariol
de Mdlaga. Diseflamos su imagen
cinco afios consecutivos, del 2001
al 2005, e interveniamos en todo,
mucho mas que el cartel: identi-
dad, exterior, todas las publica-
ciones, merchandising; coincidi
con una época de crecimiento, se
amplié el estudio y contamos con
muy buenos profesionales. Apar-
te de esto, personalmente tengo
una pieza favorita que hicimos
en 2007 para el Museo Picasso,
un sencillo desplegable (IL. 06) en
acordeon con el programa trimes-
tral, a dos tintas directas, sin nin-
2291qxd 10bsidmmso1sial [d
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gun tipo de icono, lineas, adornos
o simbolos, solo con tipografia.
El director del Picasso, Bernardo
Laniado, llegd6 a comentarme en-
tonces que lo habian copiado en
algin museo importante del Pais
Vasco. Bueno, y también hemos
hecho recientemente un libro de
poesia para la Universidad de Ma-
laga, Profesores y poetas, (Il. 08)
del que estoy muy satisfecho.

Tienes en el estudio una placa
muy especialf] esa que pone Calle
Antonio Herrdiz JCémo acabas dif
sefiando la sefializacién las calles
de tu ciudad}]

También fue un encargo del Ayun-
tamiento, logicamente. Nos pidie-
ron el disefio de las placas de ca-
lles del Centro Histdrico, (Il. 11) y
buscamos una referencia en la ciu-
dad. En el centro de Mélaga pre-
dominan las construcciones del
siglo X1x, y una de las industrias
principales entonces era la del vi-
no. Asi que nos inspiramos en los
rétulos de los barriles de la bode-
ga Casa del Guardia. El disefio lo
hicimos en colaboracién con Juan
Carlos Pacheco, profesor de dibujo
en Madrid y disefiador grafico, que
cre6 la tipografia Moraga expre-
samente para este caso. Quisimos
darle un toque europeo, alejarnos
del folclore, aunque con claras re-
ferencias clasicas por ir emplaza-
das en un centro histérico.

Siptmo.
Festival de Malaga

15. Séptimo Festival

de Mdlaga. Cine

espanol. Autobus 15
promocional.
(2004)

16. Cubierta de
catalogo de la
exposicion Diego
Medina, poeta y
editor. (2016)

17. Portada

de catdlogo

de exposicion
Construir el aire.
Centre Pompidou
Malaga. (2018)

BUIL

18. Cartel
exposicion La
apariencia de lo
real. Museo Carmen
Thyssen Mélaga.
(2017)

19. Imagen de los
cursos de verano
de la UMA, La s S |
aventura del otz
conocimiento. Pompidoy
Universidad de
Mélaga. (2008) 17
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Texto Juan Aguilar
Imagenes Alejandro Carrasco

EsTAcIONES ECOURBAN, sostenibles y generadoras de
energia para servicios a la ciudadania; tratamien-
to de residuos generados -en festividades concu-
rridas como la Semana Santa- para su reconversiéon
en energia para el transporte publico; programas de
movilidad interprovincial para estudiantes de Ba-
chillerato para el intercambio cultural entre estu-
diantes del &mbito urbano o rural o unos ocurrentes
par de calcetines con el mapa de Malaga estampado
para "guiris despistados” son algunas de las propues-
tas provocadas en la tercera edicién de los laborato-
rios creativos Creativelab, llevados a cabo en las ins-
talaciones del Link, dentro del programa desarollado
por el Vicerrectorado de Innovacién Social y Em-
prendimiento de la UMA.

creativelab.pro

Més de 50 participantes de mas de 25 titulaciones
transforman necesidades futuras (en el ambito de
la sostenibilidad, la inclusién o la oferta de futu-
ros productos y/o servicios que ayuden a mejorar
la vida de los ciudadanos. A través de dindmicas
de procesos generativos, practicas divergentes y
equipos flexibles para conectar sectores diversos
provocar nuevas relaciones y anticipar nuevos
odelos de negocio.

d 2030

tivelab 2019

En esta tercera edicion
han participado

58 participantes
de 25 titulaciones

estudiantes, egresados,
profesionales y empresas

Estudiantes de ediciones anteriores -mdas de 15
miembros forman parte del equipo Creative College
de este laboratorio-, comparten su experiencia con
los nuevos participantes a la vez que asumen el reto
de tutorizar equipos de trabajo y modelizar -con los
responsables del Creativelab- nuevas herramientas
creativas para su aplicacién practica.

creativelab

Invitados a transferir sus
conocimientos y metodologias:

Pedro Alarcon. Médico
Especialista en Medicina Interna
del Hospital Virgen de las Nieves
de Granada.

Carlos Sanchez de Medina.
Director de Estacién Disefio.

Mateo Garcia. Fundador de
Narita Estudio
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Free desig

bank

01

manuel@uchceu.es | www.freedesignbank.org

Free Design Bank es un sistema de trabajo basado en el valor social del
disefio como medio para la cooperacion, el codesarrollo v el comercio
equitativo, mediante el cual disefiadores vy estudiantes voluntarios
intercambian conocimientos y experiencias con mujeres vy sin recursos de
los paises pobres para que estas puedan crear un pequeiio negocio en su
comunidad con el que conseguir ingresos para mejorar su nivel de vida y
participar en el conocimiento, en la cultura y en la economia global.

EL DISENO
ALSERVICIO
DEL DESARROLLO

Texto Dr. Manuel Baii6 Hernandez. Escuela Superior de
Ensefianzas Técnicas (Ingenieria en Disefio de Productos), Universidad

CEU-UCH Valencia (Espafia)

EL pPrOYECTO FREE DESIGN BANK, dirigido por el dise-
flador Manuel Bafié, es un proyecto de la Escuela de
Disefio de la Universidad CEU-UCH de Valencia, y
tiene una trayectoria consolidada de 18 afios, duran-
te los cuales ha colaborado con artesanos de Ecua-
dor, Perti, Colombia, Cuba, Senegal, Mali, Sierra Leo-
na, Kenia, Tanzania, Sri Lanka, Filipinas, Indonesia,
India y Nepal.

El disefio industrial es una herramienta clave y una
alternativa para impulsar y desarrollar el trabajo de
millones de personas sin recursos de las economias
mas pobres del mundo, que necesitan asistencia y
colaboracién para formarse y organizarse en talle-
res productivos competitivos.

El objetivo principal del proyecto Free Design Bank
consiste, por tanto, en el disefio de productos comer-
ciales para el beneficio de estos grupos de personas
sin recursos procedentes de los territorios con ma-
yor indice de pobreza del mundo. Estas personas,
convenientemente asesoradas, apoyadas y organiza-
das, podran crear talleres y cooperativas en las que
fabricar y vender al resto del mundo productos ori-
ginales y alternativos (pero competitivos) que les

permitirdn mejorar su autoestima, su nivel de vida
y el de su comunidad.

El otro gran objetivo del proyecto se centra en la for-
macién técnica y humanista, asi como la sensibili-
zacién ética y social de los disefiadores y estudian-
tes de disefio que desinteresadamente colaboran
con Free Design Bank aportando sus conocimientos
en el 4drea del disefio, a cambio del conocimiento de
otras culturas y de una enriquecedora experiencia
humana, profesional y cultural.

Para la realizacion del proyecto, a demanda de di-
ferentes universidades y escuelas de disefio del
mundo, se organizan workshops integrados por es-
tudiantes de disefio y/o disefiadores profesionales
interesados en los aspectos sociales del disefio me-
diante los que colaboran con mujeres y hombres sin
recursos de paises pobres.

El disefiador, profesor y doctor Manuel Bafié, direc-
tor del proyecto, coordina y enlaza las necesidades
detectadas en el terreno y manifestadas por los gru-
pos de mujeres interesadas, con los proyectos plan-
teados, y define el proyecto que realizar mediante un
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no queremos formar disenadores de objetos
innecesarios que luego fabriquen operarios a los
que finalmente no les llega ni una minima parte de

01 Disefios propuestos para productores de Sri-Lanka
02 Fabricando los disefios aportados por los alumnos

03 Linea de almohadones infantiles disefiada por alumnos para
grupo de mujeres de Afrikable

04 Grupo de trabajo en Sierra Leona

05 Proceso de trabajo en workshop de disefio para Kenia

06 Las mujeres de Afrikable reciben los nuevos disefos. Se les
entregan prototipos y renders

nuestro beneficio

briefing de requerimientos y recursos al que deben
atender los alumnos y disefiadores voluntarios par-
ticipantes en el workshop.

En todo proyecto se necesita un interlocutor local o
contraparte con la que haya una comunicacion flui-
da para que ayude a organizar como grupo cohesio-
nado o cooperativa a las mujeres. Esto a veces es bas-
tante complicado, dada su condicién de personas
desfavorecidas, vulnerables y normalmente analfa-
betas residentes en un entorno con pocos recursos.
Por ello, para la realizacién de los workshops el pro-
yecto cuenta con contrapartes que han solicitado su
ayuda previamente y con las que ya se ha contac-
tado, ya que para organizar y trabajar con el grupo
se necesita un espacio fisico adecuado y unas herra-
mientas o maquinaria (maquinas de coser) sin las
que no se puede comenzar el proyecto.

Durante el workshop se realizan prototipos de los di-
seflos propuestos segun el briefing, ademds de patro-
nes y/o moldes. Este material se lleva posteriormen-
te hasta los grupos productores en una misién en la
que también participan profesores y/o alumnos (se-
gun condiciones y dedicacién). Durante la estancia
con los grupos de artesanas se organiza el sistema
productivo de los nuevos disefios y se dan capacita-

ciones en diferentes aspectos relevantes del disefio y
la comercializacién de productos. Finalmente, cuan-
do el grupo esta consolidado y se comprueba que la
calidad de los productos realizados coincide con la
deseada, se les ayuda en la comercializacién de los
productos a través de la red mundial de comercio
justo u otros sistemas de comercio.

Después participar activamente en el proyecto, los
grupos productores deberian incrementar las ventas
de sus productos, y con ellas sus expectativas de fu-
turo (comerciales y sociales). También deberian ser
mas capaces de comprender las leyes que rigen el co-
mercio internacional (nos gusten o no) y estar mas
preparados y organizados para competir en el mer-
cado global.

Desde las escuelas y universidades dedicadas a la
formacién de disefiadores no queremos formar di-
sefladores de objetos innecesarios que luego fabri-
quen operarios a los que finalmente no les llega ni
una minima parte de nuestro beneficio ni de nues-
tro bienestar. Al impulsar la visién social del disefio
desde las escuelas y universidades pretendemos re-
cuperar el origen fundamental del disefio como ins-
trumento para la mejora de la vida de las personas
mas necesitadas.

Estamos convencidos de la capacidad de transmi-
sién de valores humanistas y del conocimiento sos-
tenible a través de la ensefianza del disefio, y cree-
mos que para ello el proyecto Free Design Bank
supone un pequeiio pero interesante aporte a la co-
munidad Universitaria Mundial. §



Texto Yasmina Garcia
Traducciéon Vanesa Cortacero
Ilustracién Juanfardo

Sabes que cuando empecé a estudiar disefio grdfico nos
mostraron Go: A Kidd’s Guide to Graphic Design. jComo
surgioy como fue este proyectof]

Lo que me sorprende es que se ha traducido a japo-
nés, chino, coreano, ruso... idiomas que usan caracte-
res completamente diferentes. Estoy agradecido pero
esun caso extrafio, ya que es un libro con una sensibi-
lidad y un estilo grafico mas western, con un sentido
deizquierda a derecha... Nunca pensé que pudiera ser
interesante para otros paises. Estoy muy orgulloso,
pero no veo el porqué (risas).
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El proyecto surgi6 hace unos diez afios. Una edito-
ra de la Editorial Workman me dijo: “Sabes, nadie ha
creado realmente un libro que ensefie sobre disefio
grafico para nifios”. Tan pronto como dijo eso, una
bombilla se encendié en mi cabeza y pensé: “fWow!
Tienes raz6n”. Hay montones de libros que ensefian
sobre fotografia, arte, colores etc, a los nifios. Pero no
habia ninguno sobre los elementos del disefio grafi-
co, la anatomia de la tipografia, los conceptos de c6-
mo funciona una imagen en una pagina con texto...
Eso fue lo que me atrajo. Poder dedicar mi tiempo a
hacer algo que aun no existiera.

AComo llegaste al concepto de Gof]

Esta basado en una bolsa de tela que disefié cinco afios
antes. Hay una libreria en Nueva York llamada The
Strand y me llamaron para disefiar una bolsa para
ellos. El concepto erabasado en esa sensacion de cuan-
do entro a una libreria, siempre paso mas tiempo del
que tenia pensado, porque me atrapan los libros que
veoy siempre encuentro algo que quiero investigar.

El concepto era usando con el nombre de la libreria, si
estas strand significa que estds atrapado y que no pue-
des escapar. Y de alguna manera, pensé en relacionar-
lo conlanovela de Go. Y ése fue el resultado.

AQué podrias contarnos del proceso de la portada de
The Wind-Up Bird Chroniclef]

Es la primera novela épica que disefié para Haruki
Murakami. He disefiado libros para €él desde 1993/
1994, pero éste fue el primer libro que senti que podia
darle algo mas creativo a la historia mds que la porta-
da. Este trabajo lo hice en 1997 y queria disefiar, ade-
mas de la sobrecamisa, el interior del libro. Desde ese
momento, también he disefiado el interior de todos
sus libros. Depende de qué proyecto sea o del tiempo
que dispongo, prefiero disefiar todo el libro en vez de
s6lo la portada.

fComo te sientes cuando la gente te llama el rockstar
del disefio grdficof

Lo aprecio, pero no me gusta. Es como algo extrafio
e incémodo, pero me doy cuenta que la gente lo hace
con buena intencién, asi que trato de estar encantado
cuando me lo dicen.

fCrees que estds haciendo historia en el campo del difi
sefio grdficof]

Ojald la respuesta sea si, pero creo que en gran parte
es debido a donde trabajo. Knof es una editorial his-
térica; nuestras oficinas han ganado el Premio Nobel
y Pulitzer y ademas son muy respetadas. Disefiando
para ellos es como creo que estoy haciendo historia
en el disefio grafico. Las buenas portadas de libros
deberian ser parte de la historia del disefio grafico.

Detodos tus proyectos hasta ahora, fcudl es tu favoritof]
Soy muy afortunado por poder hacer lo que hago du-
rante tanto tiempo. Tengo muchos trabajos que en-
tran en esa descripcién. Esto no te responde a tu pre-
gunta, pero creo que seria recordado por el logo de
Jurassic Park. Sabiamos antes de hacer el libro que
Steven Spielberg tenia propuestas para hacer la pe-
licula, pero no sabiamos si se iba a realizar aunque
veiamos que tenia mucho potencial. No obstante, no-
sotros simplemente queriamos hacer la portada de la
novela lo mejor posible.

Debido a que hice parte del trabajo aqui en Knof, no
tengo los derechos de la imagen. Es decir, yo disefié
la imagen pero no tengo los derechos, a eso me refie-
ro cuando hablo de trabajo por contrato. Y lo entiendo
perfectamente, es parte del trabajo. Sabiamos que iban
allevarlo como logotipo y me sorprendié que no cam-
biaran nada del dibujo original para la pelicula. Cam-
biaron la tipografia, pero eso es otro tema diferente.

Cuando entro a una libreria, siempre paso
mas tiempo del que tenia pensado, porque me

atrapan los libros

ADisfrutas de todolo que haces o alguna vez te gustaria
hacer otra cosaf]

Hay otra cosa que me interesa: el cine. Si pudiera, me
gustaria hacer algunas peliculas. Me encantaria que
The Cheese Monkeys v la siguiente novela The Learf
ners, tuvieran opcién de convertirse en pelicula. Los
libros puede escribirlos y disefarlos una sola perso-
na. Pero en un pelicula ya sea con un gran o un peque-
fio presupuesto, la inversién es mucho mayor, tiem-
po, dinero y esfuerzo involucrado. En otras palabras,
no es algo que puedas hacer por tu cuenta. Por esta
razén creo que muchos libros que consiguen los dere-
chos pero no encuentran la manera o el dinero para
llegar a realizarla.

Sé que te encanta Batman. jComo empezaste a trabaf]
jar para Batmanf

Pues no sabia lo que estaba haciendo, pero era algo
diferente. Es la historia del personaje a través princi-
palmente de objetos como los juguetes y de ahi a mu-
chos dibujos. Cost6 un tiempo encontrar la manera
delo queiba a ser el contenido y por supuesto prime-
rolo tenia que aprobar DC y Warner Brothers. Tt pue-
des decidir hacerlo pero necesitas tener el permiso.

Cuando empezaste tu carrera, la tecnologia empezaba
a emerger, fcomo influyd esto en tu proceso de trabajof
Bueno, estudié disefio grafico entre 1992 y 1996 y ha-
cia el final se introdujo el primer ordenador Apple.
Conseguimos uno y todos teniamos que probarlo
pero realmente no podiamos hacerlo mucho con él.
Podias crear bitmaps muy extremos, dibujar con el
ratén moviéndose alrededor y disenar tipografias a
partir de bitmaps.

Teniamos dos tipos de profesores en aquel tiempo:
uno que lo hacia todo a mano y que seria el artista
de carteles, y otro que también hacia las cosas a ma-
no pero sabia que los ordenadores serian el futuro.
Cuando me gradué me vine a Nueva York. El primer
lugar al que vine fue éste. Yo no tenia pensado hacer
libros, pero pensé: “Vale, empecemos aqui”.

La industria editorial, para bien o para mal, en tér-
minos de tecnologia le lleva afios de retraso al resto
del mundo. Asi que hicimos todo a mano durante los
primeros seis afios. Enviabamos el set tipografico y
después volvia de nuevo, le poniamos cera, lo pega-
bamos, cortdbamos, etc. A medida que pasaban los
afios, amigos de la universidad me preguntaban si
usaba ordenador y yo les decia que no. Evidentemen-
te Yo usaba lo que me daban aqui.

En 1994 empezamos a usar ordenador y todos estdba-
mos como “grrr” (risas). Nos pasamos al ordenador
v lo mejor es lo rdpido que es todo con el. Quiero de-
cir, sigues teniendo las ideas, el ordenador no lova a
hacer por ti, debes disefiar tus ideas en una libreta y
trasladarlo despues, pero el proceso de ejecucion de
las ideas se acorta en tiempo increiblemente.

AQué haces cuando tienes momentos de bloqueof

Bueno, es complicado de manejar... (Muestra un tra-
bajo) Esta es la cuarta versién. En la industria edito-
rial, uno de los lujos es el tiempo. Los deadlines no
son tan urgentes, en el caso de que no sepa cémo en-
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focarlo, puedo pensar en otra cosa. Es decir, si no pue-
do resolverlo, trabajo en otro proyecto diferente.

Si estéds de algin modo mas desesperado, sin poder
continuar mds, pienso en otro proyecto. Creo que el
subconsciente de un disefiador estd siempre traba-
jando y resolviendo, aunque estés distraido, en esos
conceptos tan reveldes que se resisten.

Trastrabajaren tres décadas diferentes, fctial considef
ras que ha sido tu mejor momento hasta hoyfl

Espero al siguiente paso. Me gusta pensar que mi me-
jor trabajo estd atin por llegar. Desde luego que no
tengo intencién de parar todavia.

ACudl es tu portada favorita que no sea trabajo tuyofl
Los disefios de los libros de Chris Ware, no los he di-
sefiado pero si los he publicado. The Building Stories.
Su trabajo no deja de fascinarme, no soy capaz de ha-
cer eso aunque me encantaria poder. §

Portada de su obra
Go en distintos
idiomas

Portada de The
Wind up Bird
Chronicle donde
utiliza fotografia e
illustraciones.
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16 ENAD. Las Naves.

2 Buenas précticas.

CRONICA DE UN 2018 DE DISENO

ORREDORES

Texto Teresa Jular (dip), con la
colaboracién de Raquel G. Ibafiez
(di_mad) y Alba Rodriguez (diEx)

Puedes profundizar en todos
estos contenidos en la sede web
de READ v sus redes sociales,

accesibles a través de:
www.designread.es

documentos/comunicacion-
6enad/

Audiovisuales en:
www.youtube.com/user/
ForoREAD/

Y en redes sociales,
conversaciones con:
#TransferenciasDesign
#EstrategiaDisefio
#6ENAD

#estrategiadiseno

ENERO - MAYO > EL DISENO EN
EL CONGRESO DE LOS DIPUTADOS

El 12 de enero de 2018 tuvo lugar la jornada parlamen-
taria “El Disefio Espafiol en el Siglo XXI: retos y estra-
tegias” en el Congreso de los Diputados, en Madrid.
Durante la mafiana se realiz6 una jornada informa-
tiva con dos mesas redondas y dos coloquios en los
que participaron un buen nimero de agentes del di-
sefo espanol, incluido el presidente de READ, Vicen-
te Gallega, y varios miembros de la junta directiva.
Con un centenar de asistentes, esta jornada sucedia

DE FONDO

a la iniciativa legislativa impulsada por la diputada
por Valencia, Ana Botella, y presentada por el Grupo
Socialista en noviembre de 2017 en el Congreso de los
Diputados, una Proposicién No de Ley para el desa-
rrollo de una Estrategia Nacional de Disefio.

El 10 de mayo de 2018 la PNL Estrategia Disefio se
llevé a debate en la Comisiéon de Economia, Indus-
tria y Competitividad. ¢Resultado? Que la votacién
fue favorable jpor unanimidad!

FEBRERO » ESPANA DISENA. jj EDICIONES DE
LOS PREMIOS NACIONALES DE DISENO

READ colabor6 en la celebracién de la 25 edicién de
los Premios Nacionales de Disefio con una exposi-
cién organizada por la Secretaria de Estado de IDi
que conté con Barcelona Centre de Disseny (BCD)
para la secretaria técnica y la colaboracién de nues-
tro socio di_mad que la aloj6 en su sede, en Central
de Diseflo, en Matadero, Madrid.

Espaifia Disefia se concibid para contribuir a reforzar
el reconocimiento de la actividad disefiadora de los
galardonados, resaltar su singularidad, la proyeccién
internacional de su trabajo y mostrar coémo el disefio
en Espafia es reflejo de una sociedad dindmica, inno-
vadora y creativa. El disefio de la exposicion, reciente-
mente premiada con el fue obra de Estudio Mariano,
elegido a través de una llamada a proyecto.

Un objeto expositivo destacable fue un Mapa del Di-
sefio en Espafia que, por primera vez, mostraba a
gran parte de los agentes concernidos por el disefio
en nuestro pais. Una primera versién elaborada co-
laborativamente, disponible en el catdlogo de la ex-
posicién como una separata en papel piedra, y que
serd iterada durante 2019 en una versién digital mu-
cho mas completa.

ABRIL » ASAMBLEA READ

El 6 de abril tuvo lugar la Asamblea Anual de READ,
para la rendicién de cuentas preceptiva. Con los
miembros de la Junta Directiva y delegados de las
diez asociaciones que componen READ. Y, como an-
fitriones, di_mad.

JUNIO » ASAMBLEA DE BEDA

ON THE ROAD TO

El 8 y el 9 de junio tuvo lugar el encuentro anual de
The Bureau of European Design Associations (BE-
DA), que se celebra en distinto lugar cada afio, siem-
pre hospedado por uno de sus miembros. Un afio
después de que READ ingresara en la organizacion
europea, Kike Correcher, delegado de READ en BE-

DA, asisti6 a la Asamblea General en Tesalonica. El
lema de 2018 se debe a que el afio que viene BEDA
cumplird 50 afios y porque, con la admision de tres
nuevas organizaciones, BEDA tiene ya 50 miembros.
El dia 8 tuvo lugar el European Design Forum, con-
junto de actividades, que aprovechan la reunién de
miembros de muy diversos paises en torno al disefio.
Todas las conferencias fueron filmadas y estan dis-
ponibles online.

SEPTIEMBRE » ENAD

La sexta edicion de los Encuentros Nacionales de
Asociaciones de Disefio de READ tuvo lugar en Va-
lencia durante los dias 20 y 21 de septiembre. Orga-
nizados por ADCV y con el foco puesto en la “Poli-
tica de diseno”, el 6ENAD contd con interesantes
invitados, algunos venidos de otros paises (de Euro-
pa y México), para enriquecer el debate y aportar a
los talleres colaborativos, con mas de cien disefiado-
res, docentes, gestores, politicos y empresarios im-
plicados en los mismos.

Es especialmente recomendable la lectura de las
Propuestas para una Estrategia Pablica de Disefio,
sintesis de conclusiones del encuentro que identifi-

*
DA .. can cinco ejes de acciéon (Educativo, Sector Publico,
b ¢ Comunicacion completa s L - . . .
RWGEN del 6ENAD en: Dos momentos histéricos para el disefio espafiol. Empresa, Social y Microempresas y Pymes de Dise-
AN www.designread.es/categoria- o) y dos acciones de calado: Ente del Disefio y Pacto

por el Disefio.

OCTUBRE {TRANSFEREN CIAS

DESIGN MALAGA

Transferencias.Design Mélaga2018 se desarrollé du-
rante los dias 19 y 20 de octubre. En esta tercera edi-
cién organizada por AAD y di_mad, READ y CEA,
el encuentro multidisciplinar en el que empresas,
instituciones, docentes y profesionales debaten en
torno a las relaciones entre disefio y sociedad con-
tempordnea planted cinco dreas temdticas: la inves-
tigacién en Disefio; la relacién y transferencia de co-
nocimiento entre empresas y centros educativos; la
relacién y transferencia de conocimiento entre mu-
seos y centros educativos; los espacios innovadores
de relaciéon entre empresas y centros educativos, y
“Design Innovation”, el proyecto para Transferen-
cias 2019-2020.

DICIEMERE » A PROPOSITO

DE LAS BUENAS PRACTICAS

A finales de afio, tras recibir noticias sobre la acep-
tacién por parte de “Espafia Global” (la nueva deno-
minacién de Marca Espaiia) de un logotipo gratuito,
seguida de declaraciones de agradecimiento al res-
pecto por parte de sus responsables, consideramos
necesario informarles de primera mano sobre la im-
portancia de dar ejemplo de buenas practicas para la
contratacion del disefio, y asi, dedicamos tiempo a re-
uniones presenciales y mensajes por correo electroni-
co para pedir que enmendaran el error. Lamentable-
mente, no conseguimos nuestro objetivo, por lo que
decidimos pedir la retirada de nuestro logotipo en la
seccion de entidades colaboradoras de su sitio web.

Hemos encontrado mas receptividad en otros técni-
cos gubernamentales, concretamente del Ministerio
de Ciencia, Innovacién y Universidades, con el que
estamos en estrecho contacto, y con responsables
del Ministerio de Economia y Empresa, con los que
READ espera reforzar vinculos a través de proyectos
que veran la luz en 2019. Porque, eso esta claro, la ca-
rrera no ha concluido. §



UNO DE LOS MAS PRODIGIOSOS dise-
fiadores de moda de todos los tiem-
pos es Andaluz. Sin embargo casi
nunca reivindicamos su figura co-
mo propia y si: Mariano Fortuny y
Madrazo nacié en Granada el 11 de
Mayo de 1871. Su figura es referen-
te continuo para todos los disefia-
dores desde sus contemporaneos
hasta la actualidad; no hay manual
de moda que no hable de él y de su
aportacién al mundo de la moda.
Su nacimiento aqui fue semi ac-
cidental ya que su familia aban-
dono Granada a los pocos meses,
pero, gracias al amor de su padre
por nuestra tierra, su trabajo (pro-
ducido en su totalidad desde Ve-
necia) tuvo en muchas ocasiones
influencias muy andaluzas.

En un breve resumen (reto im-
posible) los italianos dicen que
Fortuny es un Leonardo del siglo
XIX. Un paralelismo en cierta me-
dida razonable ya que Fortuny fue
un gran disefiador pero también
cre6 (y patento) numerosos inven-
tos y procedimientos técnicos. In-
tervenia en todas las fases del pro-
ceso de produccién y era capaz de
construir la maquina adecuada si
esta no existia en el mercado o no
hacia exactamente lo que él nece-
sitaba. Cada creacién suya era el
fruto de una profundisima inves-
tigacién y se convertia en una ex-
quisita obra de arte llena de lujo-
sos detalles.

Es muy habitual conocer el nom-
bre de forma desdibujada, mu-
chos no distinguen entre el padre
(pintor) y el hijo (disefiador), al-
go normal ya que ambas figuras
comparten el amor por el pasa-
do, el gusto orientalista y la acti-
tud independiente en su proceso
creativo. También compartieron
el perfeccionismo, algo que lle-
v6 al hijo a un depuradisimo sis-
tema de creacién del color. Vene-
cia fue la mds grande productora
de tejidos y tintes y Fortuny, en la
btisqueda del color exacto y tinico,
prepar6 pigmentos sorprendentes
fruto de procesos alquimicos aun
hoy misteriosos.

Granada, moda, maestria artesa-
nal y color es lo que tienen en co-
mun este genio del disefio y Ma-
ribel Urbano. Esta creadora ha
puesto en marcha un proyecto lla-
mado “Rojo Chumbera” que reco-
ge de forma indirecta las inquie-
tudes de Fortuny por los nuevos
caminos del color. Pero ademas
este proyecto propone un resulta-
do productivo a partir de un terri-
ble problema de nuestra ciudad.

Desde hace afos Granada viene
sufriendo una terrible plaga que
estd acabando con las chumbe-
ras, una da las plantas mas carac-
teristicas de este paisaje. Se trata
de una cochinilla llamada “Dac-
tylopius Opuntitae” que devora el

Rojo
Fortun

interior de esta planta. Maribel a
investigado sobre las posibles apli-
caciones de este animal al mundo
textil de la mano de Teresa Borra-
joy artistas como Angeles Agrela.
El proyecto a concluido en la crea-
cién de un pigmento a partir de
este insecto. Para esto Maribel ha
contado con el asesoramiento de
varios profesores de la universi-
dad con el fin de encontrar el pro-
cedimiento adecuado para teiir

Texto Carlos Sanchez de Medina
Fotografia Kiko Lozano
Magquillaje Jests Alameda
Modelo Violeta Toloba

tejido a partir de la cochinilla. E1
resultado se ha materializado en
un vestido de muselina de seda ro-
ja confeccionado por esta disefia-
dora y que ha sido ya expuesto co-
mo prototipo del proyecto. Resulta
curioso que, ademas de todo, el
vestido se no evoque al genial Del-
phos que cre6 Mariano Fortuny
hace mas de 100 afios a partir de
un tinte de su propia creacion... §

01 Vestido Delphos
fotografiado por

el propio Mariano
Fortuny en su
estudio de Venecia

02 Vestido
disefiado por
Maribel Urbano
con seda tenida
a partir de la
cochinilla de la
chumbera
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Texto Yasmina Garcia
Ilustracién Juanfardo

Cuéntame sobre Binary Prints. Me parece algo espectalf
cular, he visto que has hecho varias exposiciones, para
musica, tu librof] Asi que me gustaria que nos cuentes
como empezo tu libro More is more, como surgio la ideaf]
Pues salié cuando estaba disefiando el libro y la por-
tada con Daniel Navarro. Todo el disefio era muy lim-
pio y de alguna manera queriamos algo que llamara
la atencién. Investigando un poco nos preguntamos:
“y qué tal si hacemos un papel con una tinta que sea
muy parecida al color de Glow in the dark” que es la
tinta que se ilumina cuando la cargas con luz. Osea
que no tengas absolutamente nada en la portada y
que cuando se apague la luz salga la imagen.




Esto fue el primer paso pero lo que estaria bien es que
fuera una imagen que de dia fuera una cosa y de no-
che otra. A partir de aqui fue cuestiéon de investigar
de qué manera se podian separar las tintas en una re-
jilla ajedrezada; y en estos espacios ir colocando cada
tinta. De esta manera podiamos tener dos imagenes
entrelazadas sin que estuvieran superpuestas.

A partir de esta técnica empezamos a pensar que po-
dia hacerse un proyecto que tuviera una conexiéon
con esta idea de dualidad, esta idea de noche y dia,
de opuestos. Se hicieron dos series; una con retratos
de musicos que contraponia laidea de la persona ver-
sus el artista (la persona de dia, el artista de noche).
Luego hicimos otra serie sobre objetos con una apa-
riencia similar pero un uso o significado opuesto.
Por ejemplo, una pluma que se convierte en un cu-
chillo. Se trataba de jugar un poco con estas ironias.
Fue un proyecto muy entretenido. Los espectadores
entran a las habitaciones y de repente las luces esta-
ban encendidas y cuando se apagaban... jBoom! ¢Pero
esto qué es? No entendian que es todo en papel. Den-
tro de ser una tecnologia muy basica, tenia un efecto
sorprendente.

Hablemos sobre la Estrella Damm, para hablar algo de
Esparia. La primera vez que vi ese diseiio pensé que tal
vez te habias inspirado en La Gran Ola de Hokusai.

Hay mucho mar ahi y me inspiré en Barcelona y los
referentes artisticos de la ciudad que para mi son:
Gaudi, obviamente; Dali, aunque es mas Costa Bra-
va; y Mir6, que es mds del sur de Catalufia. En todo
caso, estos tres eran como un popurri de estilos, hay

referencias a los tres. Pero también estd esta idea de
liquido, de cosas que se deshacen.

Sobre el disefio de la tipografia de cinta para Puma, no
termino de entender si fue un proyecto tuyo oun encaﬂgq\

Sobre estas cintas tengo un referente que ya no exis- :svg.ﬁ_

te. Ladistribuidora Filmax tenfa un logo con una cin-
ta dorada y se hacian las letras. Estos recuerdos im-
pactan mucho y a partir de ahi fue mas autodidacta.
Trabajaba con cinta VHS, que es mds gruesa, la iba
plegando y hallando letras, después le hacia fotos y
luego la dibujaba.

Mis adelante empecé a hacerlo directamente en or-
denador. De hecho, voy a hacer una clase online con
Domestika, en la que voy a explicar distintas técni-
cas. Puedes tener una cinta mas caligrafica o como
de una plumilla, otras son como mds organicas. La
técnica varia pero siempre buscas una linea exterior,
una linea interior y sus cruces.

Fila, muy correcto, muy limpioy boomf Metes el comic.
A Te buscaron ellosf Lo propusiste tif]

Fue un proyecto un poco locura con Fila Japén. Te-
nian esta sesién de fotos con una modelo. Todo es-
taba como pasado de rosca y las posturas eran de lo
mas raras. Parecia que habia objetos invisibles que
influian en la postura. Y la verdad es que fue un pro-
yecto muy divertido, porque querian hacer algo pop
pero al mismo tiempo no queriamos caer en Linches-
tein. Funciona para Fila, porque al final la paleta de
colores era la suya.

Algunos de tus disefios tienen mucha textura fluida,
fBhas pensado en desarrollarlos en [D

De hecho estoy trabajando cada vez mas en 3D, lo que
pasa es que me faltan horas de vuelo para poder mo-
delar cosas que quizds antes me ponia hacer. De algu-
na manera, lo que yo hacia con vectores esta desapa-
reciendo porque, como tu dices, el detalle lo puedes
llevar mucho mas al realismo, a 1o sensorial, silo ha-
ces con 3D. Yo trabajaba con el vector y lo queria ha-
cer muy 3D. Ahora, lo que me estd pasando es que las
cosas que hago en 3D en realidad son muy 2D. El 3D
es muy escultorico, te puedes perder mucho a la ho-
ra de pensar como lo miramos: en 360 grados. No me
gusta tanto el 360, a mi me gusta mucho el momento
de cdmara frontal, cuando explica la imagen su volu-
men y toda lariqueza de sus detalles.

Normalmente los tipégrafos son muy estrictos en la
norma, y tu sin embargo le das otra forma. En una
conferencia del TDC explicabas en uno de tus trabajos,
el Old School, el proceso y me interesa como explicas,
cémo fuiste aprendiendo la logica del trazo.

Es verdad, me cuesta mucho perfeccionar las cosas
dentro de algo que ha sido muy perfeccionado. Llega
un momento en el que me salgo un poco de la norma
para poder perfeccionarlo bajo mi propia intuicién,
cometiendo mis propios errores y creando mis pro-
pias normas, al final es todo muy subjetivo. Lo boni-
to que tiene el disefio es que al final te inventas una
especie de logica que te permite crear imagenes que
pueden conectar y comunicar.

Lo bonito que tiene el diseio es que al

final te inventas una especie de légica que

te permite crear imagenes que pueden

conectar y comunicar

04
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01 Proyecto
para Puma

02 Portada de su
libro de more is
More, con Binary
Print

03 Proyecto
para Fila

04 Proyecto para
Estralla Damm

05 Proyecto
Lorem Ipsum

06 Proyecto
Old is Cool

05

Hay un disefio en esa misma conferencia, que parece
que empiezas con un procesoy luego hay algo te lleva a
seguir por otro camino. Cuéntame sobre esto.

Esto parte de un brief para una revista. El titular era
Bl things we love (Cincuenta cosas que amamos). Con
titulares como estos, tienes mucho campo, de hecho
es un poco genérico; mucho “para donde lo quieras
llevar”. No es un proceso muy racional en el sentido
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de “bueno, vamos a comunicar cosas que queremos”.
Este trabajo tiene diez afios y ahora no me lo hubiera
planteado asi, pero seguramente el proceso hubiera
sido el mismo: empezar a dibujar un 50y, poco a poco,
mirar la estructura y el contexto de laletra con la que
te ha tocado trabajar ese titular. Es un cinco y un ce-
roy silos miras y los miras, se va deformando y llega
un punto en el que dejas de pensar en lo que significa
el 50 y otra cosa aparece. A partir de ahi empieza una
deriva y llega un punto en el que, me imagino que el
subconsciente se dispara y lo transforma en otra co-
sa, y entonces empiezas a casar los conceptos.

BPor qué Nueva York}

Nueva York por muchas razones. Porque siempre que
habia venido a Nueva York me habia cargado de ener-
gia. La gente de aqui tiene una manera de ser muy in-
tensa y de alguna manera muy positiva delante de
todo. Aqui es una pérdida de tiempo esperar que el sis-
tema haga algo por ti, te tienes que sacar las castafias
del fuego. En Espafia no saltas a la piscina por el miedo
al fracaso, es la pescadilla que se muerde la cola. E1 que
triunfa es porque ha fracasado muchas veces también.

El proyecto Lorem Ipsum, fera tu proyecto personalf]
Si, es uno de los primeros personales que hice, que no
estaba ni de freelance atn. Esto lo hacia en mi tiempo
libre y queria trabajar con texto, pero al mismo tiem-
pono tenia niidea de qué decir. Trabajar con texto, con
el medio escrito, y hacer algo personal siempre me ha
costado. Porque se convierte en algo muy literal. Yo te-
nia ganas de hacer algo abstracto con letras, y opté por
el Lorem Ipsum, que es un fake text, para poder tener
una caja de texto, un volumen de texto, una mancha. A
partir de ahi me puse a hacer experimentos con los bo-
lis Bic, otro con ketchup, ldpices, etc.

fComo abordas un nuevo proyecto, la pagina en blancof
El proceso para mi es casi tan importante como la
idea. Muchas veces laidea surge durante el proceso. Y
esto es lo mas bonito de crear, que no sabes muy bien
que va a pasar. Ese factor de sorpresa hace que genere
una curiosidad mucho mas interesante que cuando
yo me pongo a pensar algo y le digo a alguien “haz es-
to”. Lo bonito es estar ahi pasandolo bien y cambian-
do y contradiciéndote.

Para encontrar ese punto o esa clave en tus disefios,
Bhas tenido momentos de bloqueos de no saber qué haj
cer osalirf]

Si, al final se trata de manejar tu energia. Por ejem-
plo, si estds en un momento como un poco derrotado,
es mejor que no sigas porque llega un punto en el que
la desmotivacién hace que te cueste mucho retomar-

lo al dia siguiente. Déjalo y mafiana ojos limpios y es-
piritu fresco.

Yo, por ejemplo, cuando tenia 20 afios tenia una ob-
sesion sin limites. Podia trabajar quince horas segui-
das y fue muy necesario para llegar a resultados que
queria. Creo que ahora mismo es distinto, trato de vi-
vir mi vida de forma mas equilibrada, al final no todo
es trabajo. Hay que permitirse un espacio para que la
energia que uno tiene no se agote.

BQuién teinspiraf

Cantidad de artistas. Desde gente que hace arte has-
ta 3D. Joan Hortal que hace expresionismo abstracto
super interesante. Todos los grandes referentes del
arte cinético: Manuel Soto, Julio Lepaul, Felipe Pal-
tol.... Y luego gente increiblemente buena a nivel de
trazo y capacidad expresiva: James Hin, Mile John-
son. Hay cantidad de gente.

BCudlestutalonde Aquilesf

Mis de uno. Estar al nivel tecnoldgico, es decir, tener
control sobre lo que quiero hacer. Con el 3D tengo cla-
ro lo que quiero hacer pero no sé bien como llegar a
hacerlo. La ejecucién a nivel técnico, manejar el pro-
grama, es aprender un lenguaje totalmente nuevo. Al
final quien se lleva el gato al agua es quien domina el
lenguaje con la maquina.

Superfveloz icémo fue el encuentrofl

Me encontrd a mi. Estaba haciendo un proyecto de di-
gitalizacién y sabia que yo era el nuevo y que tenia in-
terés por la tipografia. Fue a través de gente como An-
dreu Balius que pude descubrir mas sobre su trabajo.
El dijo “venga, ¢nos lo repartimos entre los dos?” Y fue
muy bonito por su parte. Lo que hicimos basicamen-
te fue digitalizar todos los médulos. Después hicimos
con Fran, programador, la aplicacién online para po-
der jugar con los médulos y hacer distintas ilustracio-
nes. Esto es algo que tenemos que retomar y ver si po-
der hacer una app que pueda funcionar en iPad y que
pueda ser mas didactico y para todo el publico. ¢




Premios
andaluces
de disen

El pasado mes de febrero se hizo entrega en de los Premios
del Disefio en Andalucia otorgados por la Asociacion
Andaluza de Disefiadores (AAD), que en su cuarta edicion
tomaron la Sala Unicaja de Conciertos Maria Cristina en
Mailaga para reunir al mejor diseiio andaluz.

CON 30 ANOS DE HISTORIA, la AAD
da buena fe del estado del disefio
en Andalucia y los Premios aad
plasmas tras 4 convocatorias, la
actualidad pero también el futu-
ro del disefio Andaluz. 130 candi-
daturas en las distintas categorias
nos muestran una gran pluralidad
y nos los hablan de los retos que
los disefiadores deben abarcar en
el contexto vandaluz, pero tam-
bién a nivel global.

La gala de premios celebrada el
15 de febrero fue guiada por la ac-
triz, presentadora y monologuis-
ta Carolina Olmedo quien en un

tono comico y distendido, pero cla-
ramente reivindicativo, hizo alu-
sién a las largas jornadas de traba-
jo alas que se enfrenta este gremio
asi como al escaso reconocimiento
que recibe dela sociedad.

Esta intencién de promover un con-
cepto de disefio que conduzca a ir
mas alld de hacer cosas meramente
bonitas fue expresado por Mufioz
Zayas, director de Actividades So-
cioculturales de la Fundacién Uni-
cajay primero en subir al escenario.

Enestamisma linea, el Excmo. Sr.
D. Francisco de la Torre, alcalde
de Malaga, situé a los disefiado-

res como representantes del pro-
greso vy el avance de la sociedad,
y valoré positivamente su fun-
cion en el progreso de Andalu-
cia. “Pensar, reflexionar y buscar
la funcionalidad. En esto serd vi-
tal el talento andaluz”, afiadié de
la Torre. A continuacion, llegaron
los esperados galardones.

La primera categoria en ser pre-
miada fue Disefio Estudiante, la
cual reconoce la importancia de la
formacién del disefio en Andalucia
a través de los proyectos docentes
presentados por alumnos de escue-
las publicas y privadas.

Alejandro Sanchez Sanchez, de la
Escuela de Arte de Sevilla, fue el
estudiante premiado en la subca-
tegoria de Espacio por su proyecto
‘Restaurante Céapsula’. Tras reci-
bir el galardén por Emilia Garri-
do, responsable de Artes Plasticas
y Espacios Museisticos de Funda-
cién Unicaja, dio las gracias a sus
profesores por abrirle la mente en
el mundo del disefio.

El siguiente proyecto estudiante
en ser premiado fue ‘Blind Words’
de Nuria Lépez Pérez (Srta. Seri-
fa), de la Escuela de Arte de Jerez.
Este galardoén en la subcategoria
de Comunicacién le fue entrega-

Texto Garnada Barrero (AAD)
Imagenes Marinamluna

do por Antonio Garcia, presiden-
te de la Asociacion de Directores
de Escuelas de Arte de Andalucia.
“Esperemos que, con el granito de
arena que podemos aportar como
disefiadores, hagamos todos un
mundo mejor”, fueron sus pala-
bras de agradecimiento.

El Proyecto Estudiante de produc-
to reconocio el proyecto "DSUR Be-
lleza Artesanal” de Samuel Funes
Garrido, de ESADA Escuela Supe-
rior de Arte y Disefio de Andalucia,
por. Vicky Escolar, de Agencia Crea-
tiva Squembri y miembro de la jun-
ta aad, le hizo entrega de la estatui-

lla. “Queda mucho por hacer en el
mundo del disefio andaluz”, expre-
s6 el estudiante.

Antes de continuar con los pre-
miados en la categoria Disefio
2018, Granada Barrero, presiden-
ta de aad Asociaciéon Andaluza
de Disefladores, subid al escena-
rio y remarc6 la importancia de la
union entre los disefiadores anda-
luces asi como su presencia en el
resto del pais. En este sentido, re-
cordé que la aad es una de las aso-
ciaciones mdas longevas de este
pais con mas de tres décadas, cuya
mision ha sido siempre mantener
vivos los valores de la profesion.

Por otra parte, comparti6 con los
asistentes que la asociacién ya
esta poniendo en marcha nue-
VoS eventos para este afio. “2019
estard cargado de eventos y en-
cuentros que complementaran la
accién de los Premios aad y Trans-
ferencias.Design”, sefialé Barrero.

Tras las palabras de la presiden-
ta, llegaron los premiados en la
categoria Disefio 2018, que se-
fiala la excelencia de un proyec-
to concreto de disefio que resulte
significativo por la adecuada so-
lucién al problema planteado, pa-
ra resaltar la capacidad y trabajo
de los profesionales del disefio de
nuestra comunidad.

Leblume se hizo con el galardén
de Comunicacién, entregado por
Angela Rodriguez Guerrero, de
Agencia Equilétera y tesorera de
aad. Este fue recogido por Da-
midn Lépez, quien expresé que lo
que mas se disfruta es el proceso,
y siempre queda el aprendizaje en
cada proyecto”.

La siguiente subcategoria de Dise-
fio 2018 en ser premiada fue Pro-
ducto, cuyo ganador fue el equipo

de Dika Estudio por ‘Mueble Pho-
neBox Cat’. Daniel Guevara y Javier
Gonzalez recibieron el galardén de
manos de Carlos Martin, de Mimo-
grafico y miembro de la junta aad.

El proyecto Franco Villardn se hi-
zo con el premio Espacio, entre-
gado a Lugadero por Jorge Amat,
de The Room 1.0 y miembro de la
junta de aad.

Como colofén de gala de los IV
Premios del Disefio en Andalucia
/ Premios aad, fueron desvelados
los premios honorificos, otorga-
dos por la asociacién y decididos
desde la junta directiva. El objeti-

4P! aad

Vo no es otro que celebrar y divul-
gar el recorrido y trayectoria reco-
nocida de un disefiador, un equipo
de profesionales o empresa junto
con su aportacién a la profesion
en nuestra comunidad.

Proveedor de servicios fue el galar-
dén otorgado a Etiquetas Macho,
por su calidad y empatia profesio-
nal asi como adaptacién a las ne-
cesidades de los disefiadores para
mejorar y facilitar su trabajo. El en-
cargado de hacer entrega del galar-
dén fue Mateo Garcia, fundador de
Narita Estudio, socio y componente
de la junta directiva, representante
delaaad en READ Red Espafiola de
Asociaciones de Disefio.

Cosentino recibié de manos de
Don Francisco de la Torre el
premio a la Integracién del disefio
en la empresa, por la utilizacion
del disefio en su gestiéon, en la
concepciéon de sus productos o
servicios y/o en la comunicacién
de los mismos. El galardén fue
recogido por Paco Torres.

Elultimo galardén de la noche fue
para Santiago Miranda, disefiador
industrial andaluz al que la aad

01 Muestra del
galardon otorgado
en el evento

02 Foto de grupo
de los premiados
de la noche

otorg6 el premio a la Trayectoria
profesional, al considerar que ha
demostrado una excelencia profe-
sional en las ultimas décadas.

Ya con los V Premios del Disefio
en Andalucia 2020 en mente y su-
perada la resaca de la cuarta edi-
cién, la aad estd enfocada en orga-
nizar nuevos proyectos de utilidad
para el sector, en nuevos forma-
tos, con la firme intencién de per-
severar en la promocién del dise-
fio en Andalucia, con la confianza
que otorga una década concedien-
do estos galardones. ¥
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Premios BID

Siete premios por categoria
y nueve premios especiales
otorgados por un jurado
internacional.

Texto Gloria Escribano (BID)
Imagenes Kike Eskorza (BID18)

BID18

Fecha: 26 al 30 de noviembre

Exposicion: del 26 de noviembre de 2018

al 20 de enero 2019

Doénde: Central de Diseflo / Matadero Madrid
23 paises

432 trabajos participantes

983 disefiadores

55 premios y menciones

65 actividades

Disefio expositivo: estudio Paredes Pedrosa
www.bid-dimad.org

PREMIOS POR CATEGORIA:

Disefio de espacios e interiorismo
Disefio industrial/producto

Disefio grafico y comunicacién visual
Disefio de moda, textil y complementos
Disefio digital

Disefio de servicios

Disefios integrales/transversales

PREMIOS ESPECIALES:

Disefio para el Desarrollo / Cooperaciéon Espafiola
Disefio y Ciudad / Ayuntamiento de Madrid
Disefio e Innovacién

Disefio para todas las personas / Fundacion ONCE
Disefio y participacion ciudadana / UCCI

Disefio y Sostenibilidad

Disefio y Emprendimiento

Disefio para (por y con) la Cultura

Disefio y Publicaciones de disefio

Empresa y Disefio / Premio Frank Memelsdorff
Investigacién y Disefio

—

Donde las
utopias se

hacen

realidad

LA BIENAL IBEROAMERICANA de
Disefio (BID) es una plataforma
de visibilidad tinica en la que po-
demos apreciar el mejor y més in-
novador disefio de Latinoaméri-
ca, Espafa y Portugal, de la mano,
tanto de profesionales del disefio
consagrados, como de jévenes ta-
lentos emergentes.

La exposicion de trabajos recoge
propuestas ligadas a los ejes te-
maticos de desarrollo, sosteni-
bilidad, innovacién, creatividad,
disefio para todas las personas y
disefio y ciudad.

Hoy nos acercamos a la BID18 con
la satisfacciéon de haber consoli-
dado el proyecto a 10 afios de su
nacimiento y de comprobar que
Iberoamérica es una realidad que
disefia de una manera interre-
lacionada. Las actividades y en-
cuentros con los profesionales que
han formado parte de esta edicion
han permitido tener una mirada
mds amplia sobre el disefio que
se desarrolla en los paises partici-
pantes y conocer de cerca el teji-
do cultural e industrial de Madrid
ligado al disefio. Madrid abri6 sus

puertas y confirmé una vez mas,
su papel de puente y de Capital
Iberoamericana del Disefio.

“Un aspecto que debemos desta-
car es el perfil social del disefio en
América Latina, Portugal y Espa-
fia y ésto tiene que ver con la preo-
cupacién de los disefiadores por la
realidad de sus paises”, sefiala Ma-
nuel Estrada, presidente ejecuti-
vo de la BID. “El disefio ademds de
una expresion artistica es también
una btsqueda de soluciones para
la inmensa mayoria de la pobla-
cién: son numerosas las propues-
tas presentadas en la BID18 que se
han enfocado a resolver problemas
muy primarios y acuciantes no re-
lacionados solo con la sociedad de
consumo. Para nosotros, éste es un
panorama muy gratificante”.

Al comité asesor dela BID le gusta
destacar el caracter singular que
tiene el proyecto: es el inico espa-
cio en donde se puede ver junta to-
da la produccién de esta parte del
mundo. Se trata de un disefio en
cierta medida periférico pero pro-
fundamente vital y arraigado en
sus comunidades que poco a po-

co se internacionaliza. Y ademads,
la BID ha descubierto que la per-
tinencia de los temas del disefio
no es un asunto conectado direc-
tamente con el tamafio del pais, de
la fortaleza econémica o de la tra-
dicién de disefio.

“El paradigma tradicional dise-
fio-empresa-usuario se reformu-
la generando nuevas alternativas
disciplinares desde la forma de
hacer disefio. En pocos ambitos
como en esta bienal se hace tan
patente que el disefio es una ope-
racion cultural y econémica fru-
to del entramado social donde se
genera”, sefiala Alvaro Heinzen,
miembro del comité asesor BID
por Uruguay. “En ese sentido en
la BID uno suele encontrarse con
lo inesperado pero no inicamente
por snob sino por genuinamente
nuevo. Aqui hay disefio, un disefio
diferente. Y estd vivo”.

Ruth Klotzel, representante de la
BID en Brasil suscribe las pala-
bras de sus compafieros y agrega:
“Las ultimas ediciones del BID
nos hablan mucho de conflictos
en la vida cotidiana, con el au-




mento de proyectos que contem-
plan nuevas formas de produc-
cién y consumo: la organizacion
de disefiadores en colectivos que
rompen la légica del disefio de au-
tor y las propuestas de consumo
compartido en muchos proyectos
de disefio de servicios”.

Para Karina Salguero, miembro de
nuestro comité asesor por Costa
Rica, “particularmente en esta edi-
cidén, se consolidé uno de los valo-
res mas importantes de la BID, que
es la colaboracién. La capacidad
de intercambiar experiencias, téc-
nicas, metodologias, productos y
hasta recomendaciones de tapas y
cafias, hacen que la BID sea un epi-
centro para el pensamiento creati-
vo y multicultural.” La BID crece
con esas interacciones y con la am-
pliacién de los dmbitos de impacto
del disefio. En cada edici6n se abren
las posibilidades de la transversa-
lidad de principios y visiones que
ofrece el disefio, para mejorar e im-
pactar eficientemente la calidad de
la vida de tantas personas como se
pueda. Asi lo entienden las princi-
pales instituciones que nos apoyan
desde nuestros inicios: el Ayunta-
miento de Madrid, Cooperacion Es-
pafiola y Fundacién ONCE.

La BID18 ha permitido divisar un
interesante y poderoso tejido hu-
mano que utiliza el disefio, la crea-
tividad y la innovacién en su qui-
mica fundamental. “Se trata de
una herramienta que sirve no sola-
mente para la promocién de estos
campos, sino que crea el clima para
que todos sus actores puedan cons-
truir nuevos espacios de comuni-
cacion, mejores ambientes para la
formacién profesional, novedosas
lineas de investigacién y un sofis-
ticado sentido de calidad” sefala
Ignacio Urbina Polo, miembro del
comité asesor por Venezuela.

Por eso podemos ver propuestas
que exploran las relaciones de la
artesania y el disefio, especial-
mente en paises que tienen larga
tradicién de proyectos con este
perfil como Portugal o Colombia,
y proyectos industriales de alta
relevancia como el disefio de una
motocicleta eléctrica de primeros
auxilios en Paraguay o de vehicu-
los de maquinaria agricola en Ar-
gentina. Pero también dgiles apps
para comunicar mejor los servi-
cios, eficientes modelos modula-
res de mobiliario para escuelas,
practicos médulos de aislamiento
para insonorizacién, impresoras
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La capacidad de intercambiar experiencias, técnicas,
metodologias, productos y hasta recomendaciones de tapas y
cafias, hacen que la BID sea un epicentro para el pensamiento
creativo y multicultural.”

3D accesibles al publico, espacios
que facilitan la movilidad, publi-
caciones y propuestas graficas
que son modelos de buena comu-
nicacién visual.

El espectro de lo que se piensa,
crea o inventa en el terreno del
disenio es cada vea mds amplio,
mds diverso y en este sentido, la
BID es un evento que nos invita
a imaginar el mundo, a cuestio-
nar sus fronteras, a mejorar sus
carencias y a sofiar sus infinitas
posibilidades.

“Percibo la aparicion de una vo-
luntad en el campo del disefio, de
discutir y asumir colectivamente
la responsabilidad de mejorar el
mundo. Y es precisamente en es-
te disefio, de protagonismo critico,
dondereside laresistencia, una do-
sis de optimismo y esperanza para
un futuro mejor”, insiste Klotzel.

Con 2020 en el horizonte, quere-
mos caminar en esa linea. Invitar

a los disefiadores y a los jovenes
estudiantes a probar, a experi-
mentar, a intentar bisquedas en
los vacios e intersticios, en los rin-
cones y nichos en donde hay mu-
cho por hacer. Dejo, para concluir,
esta reflexidn, las palabras del di-
sefiador colombiano residente en
Chicago, Carlos Arturo Torres,
miembro del jurado de la BID18:
“para mi es muy valioso manifes-
tar que nosotros estamos hacien-
do cosas grandes y propias, que
no estamos siguiendo ni imitan-
do a nadie. Un proyecto como la
Bienal Iberoamericana de Dise-
fio nos permite darnos cuenta de
cudn lejos y cudn rdpido estamos
llegando. Mi invitacién es seguir
con esta constante y explorar con
ambicion y grandeza lo que viene.
Y si Iberoamérica piensa primero
en las personas, entonces es muy
probable que podamos llegar a ex-
celentes resultados de disefio y de
innovaciény en el campo social, a
un gran impacto en nuestro entor-
no. Qué mas pedir”. §

01 VI Bienal Iberoamericana de Disefo.
BID18

02 Sesion de trabajo durante la VI Bienal
Tberoamericana de Disefio

03 y 04 Mars, motocicleta eléctrica de
primeros auxilios. Premios Disefio y
Ciudad / Ayuntamiento de Madrid.

05 Dispositivo vot.ar. Premio Dsefio para
todas las personas / Disefio para todas las
personas /Fundacion ONCE

06 Proyecto artesanal QOM. Mencion de
Disefio para el Desarrollo / Cooperacion
Espariola

07 Proyecto QOM. Lashepi Alpi

08 Dispositivo vot.ar

09,10y 11 Proceso de creacion de los
productos artesanales de QOM
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Texto Juan
Aguilar

TALLER
INTERPRETACION
GRATICA

TORO DE OSBORNE
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La silueta del TorO DE OSBORNE, del
disefiador de El Puerto de Santa Maria
Manolo Prieto (1912-1991), es una de

las imigenes mas emblematicas e
internacionales de Espaiia, declarada
Patrimonio Cultural. Es hoy una de las
imagenes mas reproducidas -sobre los
productos mas insospechados-, convertida
en un icono de alcance internacional.

Er CENTRO UNIVERSITARIO de Estudios Superiores
de Disefio de Monterrey CEDIM, llevé a cabo en abril
de 2019 un taller sobre la imagen mitica del Toro de
Osborne, con la colaboracién de Estacion Diseiio, la
Fundacién Manolo Prieto (www.fundacionmanolo-
prieto.org) v la Fundacién Osborne (www.fundacio-
nosborne.org).

Ocho sesiones de trabajo con la participacion de 21
estudiantes de distintos cursos de la carrera de Dise-
fio Grafico y Mercadotecnia. Coordinado por el Spon-
sor de Aprendizaje, Miguel Fuentes, e impartido por
Juan Aguilar (Director de Estacién Disefio y profesor
de la Universidad de Mdalaga).

FUNDACION
OSBORNE
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Elresultado de este laboratorio de exploracién grafi-
ca esuna coleccién de 20 posters con conceptos, esti-
los y técnicas diversos, constituyendo un imaginario
metaférico sobre este referente cultural.

La actividad, ademas, permitié dar a conocer la valio-
sa produccién grafica (donde cabe destacar la colec-
cién de 618 portadas para la revista Novelas y Cuentos,
de la Editorial Dédalo) y los procesos creativos (entre
otros la metodologia desarrollada para la clase magis-
tral: Pedagogia y metodologia de la asignatura de Di-
bujo de Tustracién para la Escuela Superior de Bellas
Artes de San Fernando de Madrid, en 1959) de uno de
los pioneros del disefio grafico en Espafia.

Asimismo, se pusieron en practica diversas técnicas
para el desarrollo de ideas creativas: mapas mentales
y mapas conceptuales (Manual Thinking), relaciones
forzadas o seis sombreros para pensar (Tony Buzan)
que permitieron procesos de trabajo disruptivo que
propiciaron ideas y conexiones inesperadas como el
Toro de Troya o la version flamenca de Frida Kahlo. ¢
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1 Bloc de trabajo de Rebeca Trevifo,
trabajando en la propuesta de la analogia
del toro de Troya

2 Sesion de trabajo, donde compartimos las
primeras ideas y confrontamos opiniones.

3 Propuestas gréficas de los estudiantes
de CEDIM, donde se fusionan referencias
culturales mexicanas y espafolas
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Participantes

Abril Pineda

Sebastidn Fuentes Sanchez
Paulina Olguin Cabrera
Camila Rodriguez Garcia
Rebeca Trevifio Pefia
Maria F. Liafio Hermida
Valeria Cantu Salazar
Alberto J. Salinas Pérez
Mara Osman Martinez
Gabriela Guerrero Padrén
Valeria Camarillo
Carolina S. Silva Machado
Samuel Morales
Stephanie Salazar Lopez
Kassandra Virgen Delgado
Alejandra Lozano

Andrea Elizondo

Valeria Siller Diaz
Esteban Flores

Cristina Rangel

Sofia E. Rodriguez Orozco
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Texto Sara Navarro
Imagenes Cedidas por Héctor
Velazquez

Entre 1990 y 2015, Héctor
Velazquez ocupé la direccion
creativa de la estacion de
esqui de Sierra Nevada, una
de las joyas de la provincia
de Granada. Velizquez

llego como freelance para
hacer una guia turistica

de Granada y de la sierra

v se quedo 25 afios al

frente del departamento

de diseiio. Afios de intenso
trabajo que presenciaron la
transformacion del sector de
lo analdgico a lo digital y la
nueva imagen de Andalucia
en Espaiia y el mundo.

Ademas, este articulo cierra
el recorrido que hemos hecho
con Héctor desde los 70 hasta

:

£
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LA OFICINA Y EL EQUIPO
El cuartel general de Cetursa (em-
presa que gestiona la estacion) se

la actualidad.

ra herramienta de trabajo. “Detras
de cada documento hay un proceso
creativo que empieza en un lapiz”,

rapente (2001), el Campeonato del
Mundo de Snowboard (2012) o la
Universiada de Invierno (2015), en-

encuentra enclavado en Sierra apuntaensus talleres. tre muchos otros.
Nevada, a 2300 metros de altura.

o2 Un entorno inspirador y privile- LOS GRANDES EVENTOS Ademds de los proyectos que cris-
giado para mantener al disefia- En el periodo que Velazquez capi- talizaron, otros no fueron posi-
dor pegado a su realidad. En los  tane6 el departamento de disefio bles, como la candidatura a los
primeros afos, el departamento fueron varios los eventos impor-  Juegos Olimpicos de 2010, para la

’) contaba con cinco personas pe- tantes para los que se inventa- quesecre6igualmenteunaidenti-
S ro finalmente se redujo a dos per-  ron universos graficos completos: — dad gréfica propia.
SIerra « sonas que asumian toda la carga branding, folletos, catilogos, dis-
nevada de trabajo de disefio y de apoyo a  plays, web, banderolas, merchan- EL TRABAJO DIARIO
—_ Y 03 las dreas de marketing y partners, dising, mascotas, mapas, stands M4ds alld de los eventos interna-
con la colaboraciéon de numerosos para ferias, elementos promo- cionales, la estacién de esqui pi-
disefiadores y profesionales que cionales, manuales para los vo- de continuamente atencion grafi-
intervinieron en los proyectosalo luntarios, packs de bienvenida, ca: folletos de temporada, claims
largo de los afios. uniformes, decoracién, paneles asociados (Espectacular, El blanco
informativos, vinilos, el primer de Andalucia, La nieve te espera,
= -y LOS METODOS DE TRABAJO vehiculo rotulado de Espafia y un  Sierra Nevada, nieve, sol y mucho
ARNIMAC El proceso creativo comenzabacon  largo etcétera que supone afios de  mads), ropa corporativa para cada
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“rayones” en el papel. Los cuerpos
de texto se decidian a base de ti-
poémetro y célculo de linea, inter-
linea y mdrgenes. Estas decisio-
nes, junto con los negativos de las
imdgenes elegidas, se enviaban a
la imprenta y se corregian a la se-
mana siguiente, cuando llegaban
las pruebas fotomecanicas por co-
rreo (postal, que no electrénico).
Todavia hoy, Héctor apuesta por
bocetar a lapiz, dejar que las ideas
fluyan de la cabeza al papel y con-
siderar el ordenador desde un pun-
to de vista utilitario, como una me-

preparacién de cualquier evento
de gran magnitud.

En 1991 comenzd a trabajar en el
Campeonato del Mundo de Esqui
Alpino que se celebraria cinco afios
mas tarde. Su ultimo trabajo fue la
organizacion del Campeonato del
Mundo de Freestyle y Snowboard de
2017, celebrado dos afios después de
su jubilacién pero que atn lleva su
huella. Entre estos 27 afios se lleva-
ron a cabo grandes eventos como el
Campeonato del Mundo de Moun-
tain Bike (2000), el Mundial de Pa-
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departamento, guias turisticas, fl-
yers informativos, roll ups, zonas
exclusivas, planos de pistas, se-
fializacién, publicidad, productos
asociados.. Ademads, Sierra Neva-
da suele estar presente en todas
las ferias y eventos internaciona-
les relacionados, para los que es
necesario producir todo tipo de
material comercial. Dentro de sus
trabajos de branding destaca el lo-
gotipo de Sierra Nevada del afio
2000, que ha estado vivo por casi
dos décadas. ¥

01 Vehiculo rotulado. 1998.

02 Logotipo afio 2000 Bike Area,
Campeonatos del mundo de Mountainbike
2000

03 Logotipo. 2000 Sierra Nevada, Estacion
de Esqui y montana

04 Logotipo. 2014. Cien afios de esfuerzo
y pasion

05 Boceto para folleto

06 Tolleto Sierra Nevada. 2013.
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